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В настоящее время, в мире все большее значение, актуальность, а также заинтересованность разных социальных групп и слоев приобретают вопросы эффективного, паритетного и результативного становления гражданского общества.
Современные условия рыночной экономики, часто неопределенные отношения на международном политическом пространстве, интенсивное развитие производств, а также социальных сфер бизнеса требуют в равной  степени взаимозависимые и стабильные отношения между государственной и коммерческой сферами общества.
Так, одной из основных функций гражданского общества является функция стабилизации общественных  процессов и обеспечение баланса между государственным  и коммерческим сектором.
Поэтому, осознание того, что ни одно из вышеперечисленных звеньев не способно в одиночку справиться с социальными угрозами, на первый план выводит понимание необходимости поиска путей оптимального межсекторного взаимодействия, с использованием инновационно-предпринимательских средств, позволяющих интегрировать социальный и экономический эффект.
Одним из инструментов для такой интеграции служит социальное предпринимательство, под которым понимается предпринимательская деятельность, направленная на решение социальных проблем, с использованием инновационных методов и технологий.
На протяжении нескольких десятилетий, определение социального предпринимательства, как явления, и социального предпринимателя, как его проводника, эволюционирует и уточняется, параллельно с развитием самой сферы деятельности.
Так, в научной литературе не всегда можно встретить целостный подход к изучению вопросов социального предпринимательства, но анализ теоретических разработок, научной литературы, периодических изданий и других источников свидетельствует о достаточно глубокой и многообразной проработке вопросов деятельности малого предпринимательства.
Вопросам социального предпринимательства посвящены различные экономические и социальные форумы, конференции и семинары, а теоретические аспекты исследуемого феномена рассматриваются в работах таких зарубежных ученых как Дэвида Борнштейна, Грегори Диза, Питера Друкера, и других.
Среди российских авторов, исследующих проблемы социального предпринимательства и некоммерческих организаций, можно отметить А.А. Московскую, М.Л. Баталину, Б.В. Сребника, В.Н. Казакова, М. Мамуту, Л.И. Якобсона. Стоит отметить, что работы большинства обозначенных российских авторов производят в первую очередь оценку механизма благотворительности и ведения социальной работы в России, не рассматривая теорию социального предпринимательства детально, но ссылаясь на зарубежный опыт.
Такой феномен представляет собой настолько сложное и разнообразное по своим формам социально - экономическое явление, что до сих пор нет единого мнения по поводу его формализации. Тем не менее, важно чётко понимать, что исследуемое понятие, прежде всего, обладает своими особенностями и многозначной способностью влиять на правильное и благополучное развитие общества.
Таким образом, для более, устойчивого и сформированного представления, следует рассмотреть взаимосвязь исследуемого определения с экономическими и социальными, а также его пользу для общества.
Итак, сначала следует очертить границы рассматриваемого понятия, т.е. отделить социальное предпринимательство, с одной стороны, от чистой благотворительности  или некоммерческой общественной деятельности, с другой стороны, от социально-ответственных бизнес структур.
Основное отличие социального предприятия от обычных благотворительных фондов заключается в том, что социальный предприниматель не просто выделяет денежные средства в какой-либо фонд и не имеет четкого представления, на какие цели использованы эти деньги, и фактически не может оценить социальные последствия своего вклада, а создает организацию, non-profit или forprofit (некоммерческую или коммерческую), цель которой – самостоятельно создавать социальную ценность и на более поздних этапах развития даже функционировать на собственные средства, то есть фактически без каких-либо сторонних дотаций, быть самоокупаемыми.
Далее, если обычные предприниматели, как правило, оценивают успешность своей деятельности, ориентируясь на прибыль, выручку (объём продаж) или стоимость акций, то для социального предпринимателя главным критерием успешности становится «социальная отдача» [1]. Прибыль также может приниматься во внимание, но не основная цель, а скорее, как средство для дальнейшего продвижения к достижению социальных или культурных целей организации.
Социальное предпринимательство в современном социуме предполагает альтруистическую манеру ведения бизнеса, сосредоточенную на общественных выгодах [5]. 
При этом по принципу функционирования оно основывается на бизнес - механизмах: оптимальном распределении, инновациях, экономии, планировании, технологиях инвестирования и тп.
 В результате указанных процедур формируется в разы более продуктивный эффект для социально-экономического пространства в котором социальный предприниматель работает или, с которым сотрудничает;  в отличие от принципов работы традиционных благотворительных фондов, где пожертвования граждан или филантропов расходуются только на потребление или необходимые нужды.
 Проще говоря, предпринимательство становится социальным, когда оно трансформирует социальный капитал таким образом, что тот начинает оказывать позитивное влияние на общество. 
Это влияние рассматривается социальным предпринимателем как выгодоприобретение, поскольку успех социального предприятия зависит от ряда факторов, связанных с социальным воздействием и не приоритетных для традиционных предприятий.
Таким образом, социальные предприниматели стремятся преобразовать общество в целом, а не просто пожертвовать средства, или извлечь из общества максимум прибыли, как предприниматели классические.
Наиболее прогрессивными странами в развитии социального предпринимательства традиционно являются многие страны Европы: Великобритания, Франция, Германия, страны Скандинавии, а также США и Индия.
Содержательным примером можно отметить благотворительный ресторан «Хокстонские ученики» (2004 г., Лондон, Великобритания), прибыль от деятельности которого полностью передается в благотворительный фонд Трейнинг фор Лайф (Training for Life, 1993 г., Великобритания), занимающийся подготовкой высококлассных специалистов в области гостиничного и кулинарного бизнеса [2] .
Устройство таких взаимоотношений следующее: пройдя обучение на базе благотворительной организации Training for life, молодые люди из малообеспеченных семей, неблагополучных районов из групп риска и тп., проходят практику в ресторане и приобретают профессиональные навыки, которые открывают двери в индустрию ресторанного и гостиничного бизнеса, а после практики находят работу в этой индустрии.
Молодых людей обучают не только тому, как быть официантом, администратором, или поваром, но также обучают здоровому образу жизни, грамотности, а также основам предпринимательства.
Прибыль от ресторанной деятельности передается в благотворительный фонд, а далее расходуется на другие социально-значимые проекты фонда.
Так, примеры развития социального предпринимательства за рубежом носят многосторонний вектор направленности: это и экологические проекты, финансовые (платформы микрокредитования), помощь сиротам, а также людям, которые переживают критический период в жизни и тп.
Эффективное развитие такого вида бизнеса часто достигаются за счет специализированных благотворительных фондов, которые целенаправленно занимаются выявлением и поддержкой предпринимателей по всему миру.
Например, известный американский фонд «Ашока» (Ashoka: Innovations for the Public). Фонд Ашока не пользуется государственным финансированием, все средства, по информации самого фонда, организация получает от западных благотворительных фондов и крупных частных жертвователей [3].
В России, социальное предпринимательство сегодня на постоянной основе поддерживается небольшим числом некоммерческих организаций и фондов.
Существующие примеры социального предпринимательства в России позволяют говорить о больших перспективах данного направления бизнеса. Граждане готовы самостоятельно решать острые социальные проблемы.
Так, например,  существует проект «Белая лошадь», инициаторы которого создают объекты искусства из бытового мусора собранного на черноморском побережье, то есть они занимаются формированием экологического сознания, а также проводят семинары и выставки, зарабатывая за счет создания дополнительной ценности собранных предметов. Ресторан «В темноте» привлекает внимание к проблеме слабовидящих людей и там часть персонала — инвалиды по зрению. Благотворительный фонд «Нуча» создан для поддержки семейного детского дома, в результате появилось фермерское хозяйство с самофинансированием и занятостью всех членов детского дома.
Также аналогом вышеуказанного американского фонда «Ашока» в России является Фонд региональных социальных программ «Наше будущее».
Эта организация ежегодно проводит Всероссийский конкурс социальных проектов, по результатам которого выдает долгосрочные беспроцентные займы, а также помогает начинающим предпринимателям, предлагая им услуги по подготовке бизнес-плана [4]. Фонд обеспечивает финансирование программ социального предпринимательства в течение последних 10 лет. Организация сотрудничает с субьектами РФ, с международными партнерами, а также с представителями крупного бизнеса. 
Таким образом, перспективы роста социальных предприятий зависят от того, какой фокус будет направлен привлечению новых энергичных и ответственных социальных предпринимателей, а также интенсивной поддержки консультантов различного уровня. 
Только количественный рост числа социально ориентированных бизнесменов дает надежду на то, что в недалеком будущем многие актуальные социальные проблемы будут успешно решены.
Так, социальное предпринимательство приобретает все более широкое распространение в мире благодаря увеличению роста экономической значимости, которое оно приносит для национальных рынков.  
Следует резюмировать: благодаря сочетанию особенностей и характеристик разных секторов экономики социальное предпринимательство способно решать широкий спектр социально-экономических задач, которые другие агенты экономики решить часто не могут. Социальные предприятия могут сыграть ключевую роль в решении острых социальных и экологических проблем и поддержке инклюзивного роста. Кроме того, они могут создавать новые возможности для трудоустройства, особенно для социально - незащищенных слоев населения.
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