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Аннотация: в статье представлены результаты анализа теоретических аспектов предпринимательства и экспорта. Выделены характеристики экспортной деятельности малого и среднего предпринимательства (МСП) в России. В заключение определены ключевые направления развития экспортной деятельности предпринимательского сектора (МСП).
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В странах, входящих в ОСЭР, экспорт предпринимательского сектора является одним из факторов для развития территории. В настоящее время Президентом России отмечено, что для обеспечения развития российской экономики и повышения международной конкурентоспособности страны необходимо наращивание объёмов несырьевого экспорта [1]. Возможность реализации стратегических приоритетов и активизация экспортной деятельности малого и среднего предпринимательства являются необходимыми условиями успешного развития страны, решения экономических задач в рамках принятых в конце декабря 2018 года национального проекта «Малое и среднее предпринимательство и поддержка индивидуальной предпринимательской инициативы» и приоритетного проекта «Международная кооперация и экспорт в промышленности». Первоочередной для решения этой задачи является организация процесса управления экспортной деятельностью субъектов малого и среднего предпринимательства (МСП) на региональном уровне. При этом одним из главных этапов в процессе управления станет оценка экспорта малого и среднего предпринимательства. Это позволит в ходе анализа выявить тенденции и характерные особенности происходящие в развитии экспортной деятельности предпринимательского сектора (МСП), сегодня в России этого нет. 
В связи с этим, целью исследования является определение потенциала оценки экспортной деятельности предпринимательского сектора (МСП) в России.
[bookmark: _GoBack]В России крупномасштабные преобразования в экспорте обусловлены созданием института развития АО «Российский экспортный центр» (РЭЦ), правовой статус которого был закреплен в 2015 году. В период с 2015 по 2018 год в российском экспорте наблюдались следующие тенденции [2]: во-первых, стоимостные объемы экспорта в 2018 году составили 450 млрд долл. США и по сравнению с 2015 годом увеличились на 31%; во-вторых, наибольшая доля в структуре экспорта приходится на минеральные продукты (топливно-энергетические товары) с долей 64,8% в 2018 году (63,8% – 2015 год), металлы и изделия из них – 9,9% (9,6%), продукцию химической промышленности – 6,1 (7,4%), продовольственные товары и сельскохозяйственное сырье – 5,5% (4,7%), древесину и целлюлозно-бумажные изделия – 3,1% (2,9%); в-третьих, доля продукции машиностроительного комплекса сократилась с 7,4 до 6,5%. При этом вклад субъектов предпринимательского сектора (МСП) среди ключевых российских экспортеров несырьевых товаров должен возрасти. Однако, провести анализ экспортной деятельности малого и среднего предпринимательства, учитывая характеристики субъектов, в частности их долю в региональном экспорте, в текущих условиях доступности и наличия аналитических данных достаточно проблематично.
Вопросы, связанные с оценкой экспорта в предпринимательстве, являются дискуссионными и широко рассматриваются экспертами. В экономической науке категории «экспорт» и «предпринимательство» взаимосвязаны между собой. В работах Дж. Брандера, Б. Спенсера, Э. Харисона анализируется состояние экспорта бизнес-структур, проводится анализ существующих мер государственной поддержки и предоставления субсидий при выходе на международные рынки [3, 4]. Также особое значение в исследованиях Дж. Тесара, У. Билки, С. Рейда, приобретает изучение экспортной деятельности малых и средних фирм-производителей в процессе развития и наращивания совокупного экспорта территории [5, 6]. Основные характеристики предпринимательства в условиях глобализации предпринимательства, создания совместных производств, выпускающих конкурентоспособную продукцию для выхода на мировую арену и развития несырьевого экспорта отражены в исследованиях С.В. Шишина, Н.В. Каймачниковой, А.В. Андреева, [7, 8, 9]. Cледовательно, в исследованиях как зарубежных, так и отечественных авторов прослеживается рассмотрение взаимосвязи предпринимательских структур и экспорта. При этом, с нашей точки зрения, эта взаимосвязь должна лежать в основе реализации экспортной деятельности. Это взаимосвязь проявляется через производство продукции с высокой добавленной стоимостью, ориентированной на зарубежные рынки, с учетом анализа общей конкурентной среды и ситуации на конкретном рынке. 
Для определения состава и характеристики участников экспортной деятельности в регионах, необходимо учитывать особенности критериев и показателей, применяемых при оценке субъектов малого и среднего предпринимательства. Существуют разнообразные параметры оценки, с помощью которых можно проанализировать участников международной торговли и, в частности, в экспорте как в зарубежной, так и в российской практике. Так, Организация экономического сотрудничества и развития (ОЭСР) дает оценку экспорта МСП, учитывая размер бизнеса. Размер бизнеса определяется количеством работников, а экспорт – стоимостным выражением в миллионах долларов США. Данные показатели собираются в территориальном разрезе, среди стран, входящих в ОЭСР (с преобладанием государств-членов Европейского Союза).
В Российской Федерации количественные характеристики участников экспортной деятельности отражаются на официальном ресурсе Министерства экономического развития и публикуются в открытом доступе статистическим органом. Однако, объемы экспорта предпринимательского сектора (МСП) в стоимостном выражении в настоящее время в открытых источниках федеральных ведомств не размещаются, что не позволяет, в свою очередь, провести корректную оценку их доли в общем объеме несырьевого экспорта.
Существующая база данных АО «Российского экспортного центра», а также исследования, проводимые центром, также не позволяют оценить объемы поставок, совершенных на зарубежных рынках субъектами малого и среднего предпринимательства в российских регионах. В связи с этим в настоящий момент оценка экспортной деятельности МСП в России затруднена, это влияет и на понимание текущей ситуации в данном сегменте на региональном уровне. 
Анализ экспортной деятельности участников МСП в российских регионах позволил выделить следующие характерные их особенности [10]. 
1. Наибольший рост числа экспортеров в 2018 году по сравнению с 2015 годом зафиксирован в сегменте малого предпринимательства (в среднем на 394 единицы), в большей степени за счет мегаполисов и крупных городов. Так, рост в г. Москве составил 6439 ед., в г. Санкт-Петербурге – 3172 ед. (в абсолютных значениях). 
2. Наибольшее количество малых и средних компаний-экспортеров в расчете на душу населения в сравнении с общероссийским уровнем наблюдается в Северо-Западном федеральном округе. 
3. По количеству экспортеров малого предпринимательства на 100 тыс. человек в 2018 году высокие позиции занимают Смоленская область – 181 единица (в 2015 году – 11 ед.), г. Санкт- Петербург – 88 ед. (30), Калининградская область – 72 ед. (35). 
4. Основными регионами по наибольшему числу экспортеров среди среднего предпринимательства на 100 тыс. человек являются г. Санкт-Петербург – 5 ед. (в 2015 году – 3 ед.), Смоленская область – 5 ед. (2), Московская область – 4 ед. (2). 
Из этого следует, что количество экспортеров малого и среднего предпринимательства в России увеличивается за счет роста не только в городах федерального значения, но и в регионах. При этом доля экспортеров в общем количестве субъектов МСП в России составляет следующую величину: в малом предпринимательстве – 1,6%, среднем предпринимательстве – 15,1%. Вместе с тем при средних значениях роста количества экспортеров МСП в Российской Федерации на 394 единицы явных региональных суперлидеров не выявляется.
С учетом изложенного, можно выделить ключевую проблему в развитии экспортной деятельности в секторе малого и среднего предпринимательства в России – это отсутствие методики оценки реальной ситуации в экспортной деятельности предпринимательского сектора (МСП), учитывающей региональную специфику и специализацию в стоимостных показателях и физическом объеме.
Одним из предложений для решения данной проблемы является разработка методики, определяющей экспортную деятельность МСП, с учетом имеющегося российского и зарубежного опыта статистической оценки. Также стоит рассматривать экспорт субъектов МСП не только в стоимостном выражении, но и учитывая конкретную специализацию и спецификацию в регионе с использованием таможенной номенклатуры внешнеэкономической деятельности. В итоге это позволит совершенствовать процессы управления экспортной деятельностью предпринимательского сектора (МСП) на региональном уровне и решать задачу наращивания несырьевого экспорта, поставленную в рамках Национального проекта «Малое и среднее предпринимательство и поддержка индивидуальной предпринимательской инициативы» и «Международная кооперация и экспорт в промышленности» в целях обеспечения роста российской экономики.

Библиографический список
1. Путин заявил о необходимости увеличения несырьевого экспорта [Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://ria.ru/20180507/1520066327.html
2. Таможенная статистика внешней торговли / Федеральная таможенная служба Российской Федерации [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://stat.customs.ru/apex/f?p=201:1:4342978373323340::NO
3. Brander, J.A., Spencer B.J. Export subsidies and international market share rivalry. Journal of international Economics. – 1985. – vol. 18. – № 1-2. – pp. 83–100. 
4. Harrison, А. [et al.]. Industrial policy and competition. American Economic Journal: Macroeconomics. – 2015. – vol. – 7. – no. 4. – pp. 1–32.
5. Tesar G., Bilkey W.J. The export behavior of smaller-sized Wisconsin manufacturing firms. Journal of international business studies. – 1977. – vol. 8. – no. 1. – pp. 93–98. 
6. Reid, S.D. The decision-maker and export entry and expansion. Journal of international business studies. – 1981. – vol. 12. – no. 2. – pp. 101–112.
7. Шишин, С.В. Предпринимательство в условиях глобализации: проблемы и риски. – М.: ОлмаПресс. – 2005. – 349 с. 
8. Каймачникова, Н.В. Современное российское предпринимательство в системе факторов производства // Пространство экономики. – 2011. – № 2-2. – С. 133–138. 
9. Андреев, А.В. Об актуальности государственной поддержки несырьевого экспорта в России // Российское предпринимательство. – 2013. – № 1 (223). – С. 4–10.
10. Якушев, Н.О. Проблемы оценки экспортной деятельности малого и среднего предпринимательства в регионе // Вопросы территориального развития. – 2019. – № 4 (49). [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://vtr.isert-ran.ru/article/28298 DOI: 10.15838/tdi. 2019.4.49.
Информация об авторе
Якушев Николай Олегович (Россия, Вологда) – научный сотрудник, ФГБУН ВолНЦ РАН, г. Вологда, ул. Горького 56-а, nilrus@yandex.ru

Yakushev N.O
ASSESSMENT OF EXPORT ACTIVITY BUSINESS SECTOR IN RUSSIA
Abstract: the article presents the results of analysis of theoretical aspects and characteristics of export activities of small and medium-sized enterprises (SMEs) in Russia. In conclusion, the key directions for the development of export activities of the business sector (SMEs) are identified.
Keywords: export activity; assessment; small and medium-sized businesses; region.
Information about the author
Yakushev Nikolay Olegovich (Russia, Vologda) – research fellow, VolNC RAS, Vologda, ul. Gorky 56-a, nilrus@yandex.ru
References
1. Putin stated the need to increase non-oil exports [Electronic resource]. – Mode of access: https://ria.ru/20180507/1520066327.html 
2. Customs statistics of foreign trade / Federal customs service of the Russian Federation [Electronic resource]. – Mode of access: http://stat.customs.ru/apex/f?p=201:1:4342978373323340::NO 
3. Brander, J.A., Spencer B.J. Export subsidies and international market share rivalry. Journal of international Economics. – 1985. – vol. 18. – № 1-2. – pp. 83–100. 
4. Harrison, A. [et al.]. Industrial policy and competition. American Economic Journal: Macroeconomics. – 2015. – vol. – 7. – no. 4. – pp. 1–32. 
5. Tesar G., Bilkey W.J. The export behavior of smaller-sized Wisconsin manufacturing firms. Journal of international business studies. – 1977. – vol. 8. – no. 1. – pp. 93–98. 
6. Reid, S.D. The decision-maker and export entry and expansion. Journal of international business studies. – 1981. – vol. 12 – no. 2 – pp. 101–112. 
7. Shishin, S. V. Entrepreneurship in the conditions of globalization: problems and risks. –  Moscow: Olmapress. – 2005. – 349 p. 
8. Kaimachnikova, N. V. Modern Russian entrepreneurship in the system of factors of production // Space economy. – 2011. – no. 2-2. – pp. 133–138. 
9. Andreev, A.V. on the relevance of state support for non-oil exports in Russia // Russian entrepreneurship. – 2013. – no. 1(223). – pp. 4–10. 
10. Yakushev, N. O. Problems of assessing the export activity of small and medium-sized businesses in the region // Issues of territorial development. – 2019. – no. 4 (49). [Electronic resource]. - Access mode: http://vtr.isert-ran.ru/article/28298 DOI: 10.15838/tdi. 2019.4.49.

