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Интернет блоггинг как способ влияния на политическое сознание молодежи
Аннотация статьи на русском языке. В данной статье рассматривается проблема влияния такого средства массовой информации как интернет блоги на политическое сознание молодежи. Отмечаются основные способы влияния на личность и рассматривается данное влияние в контексте конкретной социальной группы. Автор выделяет положительные и отрицательные стороны интернет блогов как способа влияния в условиях современного мира.
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Политическое сознание на протяжении многих лет вызывает интерес у социологов, политологов, философов и исследователей в других научных областях. Под политическим сознанием понимается - обобщённая совокупность политических представлений, знаний и установок, благодаря которым, возможно осознание политической сферы. Данное сознание разделяется на:
1. Массовое сознание
2. Групповое
3. Индивидуальное
Большинство учёных рассматривали политическое сознание в контексте не только общенаучного понимания, но и условиях тех социальных реалиях, которые существовали в их годы. В современном мире наблюдается тенденция роста популярности интернет-технологий, причём не только в сфере профессионально-делового использования, но и в контексте социально-развлекательных аспектов [4, c. 37-39]. Вследствие этого, «всемирная интернет-паутина» действительно считается неотъемлемой частью социальной жизни определённых субъектов социума. Уже никого не удивишь тезисом, что интернет является одним из средств распространения массовой информации, поскольку он более многогранен, нежели его предшественники в СМИ, а поэтому способен заинтересовать ещё больше определённых социальных групп. Под его многогранностью понимается, что каждый человек способен излагать свои суждения и мысли в интернет среде под заголовком «Интернет блог». Справедливости ради стоит отметить, что блоги распространены в наибольшей степени в такой социальной группе – как молодежь. Я же в своей научной статье хотел бы рассмотреть как раз способы влияния интернет блоггинга на политическое сознание молодежи. 
На момент написания научной статьи, мною не были найдены исследовательские и научные работы по данной теме, однако необходимо отметить труды, которые косвенно схожи по тематике. Говоря о подходах понимания о формировании политического сознания на личность и группу, нельзя не выделить таких учёных как: К. Маркс и Ф. Энгельс в своём труде «Немецкая идеология» [3, с. 367] они рассматривали роль политического сознания как одной из форм общественного сознания, видели в этом лишь классовый аспект, т.е. источником для влияния на политическое сознание является позиция личности или социальной группы в классовой структуре общественных отношений. Макс Вебер в своей работе «Избранное. Протестантская этика и дух капитализма» [1, с. 51-307] рассматривает появление политического сознания и отмечает, что политическое сознание является частью общественного сознания, в ходе определённых эволюционных процессов. В отечественной социологии особый исследовательский интерес представляет собой работа современника Грушина Б. А. «Массовое сознание: опыт определения и проблема исследования» [2, с. 104] в данном научном труде автор анализирует массовое сознания как особый тип общественного сознания, выделяя его элементы, типы и формы, что способствовало к формированию представлений о политическом сознании, как одной из форм общественного сознания.
Исследование интернет блоггинга в контексте способа влияния на политическое сознание молодежи, способствует рассмотрению темы общественного влияния с актуальных позиций современных реалий. Можно выделить несколько основных способов влияния на политическое сознание:
1. Телевидение;
2. Радио;
3. Печатные издания;
4. Интернет издания;
5.  Влияние со стороны общественных и других организаций, в которой находится индивид;
Однако необходимо отметить, что интернет блоги схожи с другими способами влияния, но имеют ряд плюсов и минусов:
К плюсам относится:
1. Блоги более универсальны, они фактически не имеют никаких рамок, а значит и просторов для творчества больше;
2. Они наиболее автономны, чем другие СМИ. Любой индивид способен создать и вести свой блог;
3. Находятся исключительно в интернет пространстве, а значит, возможно сохранять полную анонимность для общества;
4. С экономической точки зрения, индивиды не нуждаются в дополнительных затратах, кроме интернета и телефона (другого девайса) для начало ведения интернет блога
5. Молодежь настроена более положительно к людям из интернет пространства, чем к деятелям телевидения, радио, газет\журналов
Минусы блогов:
1. Неконтролируемы со стороны общества и государства, далеко не всегда блоги, связанные с нарушением законодательства, вероятно, оперативно блокировать (пример: блоги связанные с суицидальными посылами, блоги связанные с наркоманией)
2. Анонимность интернет пользователей приводит к появлению блогов, способствующие формированию заведомо ложного общественного или политического сознания;
3. Не всегда блоги получаются качественными, в отличие от большинства других СМИ, с связи с работой непрофессионалов;
4. Недоверие со стороны части общества, связанное с большим массивом информации в интернете (как ложной, так и истинной)
Исходя из вышесказанного, необходимо отметить, что в контексте такой малой социальной группы общества как молодежь, наиболее эффективным способом влияния является именно интернет блоги. Поэтому на данный момент мы наблюдаем различные инструменты управления этим способом влияния. На протяжении многих лет молодежь являлась той социальной группой, которая наиболее проще может поддаваться давлению со стороны определённых политических сил [5, с. 400]. В контексте этого, в современном мире мы видим усиление влияния с помощью интернет блогов на молодежь.
Блоггинг может использоваться в формировании политического сознания посредствам высказывания со стороны популярных интернет блоггеров о своих политических убеждений, идей, ценностей. Так как блоггер, чаще всего, представляет из себя человека такого же молодого поколения, про которого молодежь может сказать «свой», а телевидение или какой-то другой индивид, но более старшего поколения, трактуется как «чужой», то следовательно, мнение первого априори более верное, чем мнение второго.
 Приведём пример из Соединённых Штатов Америке. Во время последних президентских выборов Д. Трамп и Х. Клинтон потратили 81 миллион долларов на рекламу в социальных интернет сетях – это является второй показатель по затратам (первый занимает телевидение), причём победитель потратил в 3,5 раза больше. Исходя из этого, необходимо отметить, что реклама использовалась не только в контексте реклама-банер, но и с позиции высказывания мнений различных интернет персон об определённом кандидате. В Российской Федерации за последний год можно привезти пример использования влияния на политическое сознание со стороны Алексея Навального. Его команда создаёт различные интернет блоги, а сам он их озвучивает и продвигает. В данном случае, на подобной схеме строится едва ли не вся его предвыборная программа. Таким образом, мы и видим тенденцию, что целевая аудитория А. Навального является молодежь. Из-за этого можно сделать вывод, что любую критику со стороны других СМИ и старшего поколения, данная молодежь воспринимает заведомо ложной и пропагандистской, даже несмотря на присутствие конструктива и логики.
Безусловно, на данный момент проблема влияния на политическое сознание стоит достаточно острой, а тем более в контексте появления такого нового способа влияния, как интернет-блог. Учитывая, что именно от молодежи зависит будущее каждой страны, то необходимо отметить, что к этому вопросу нужно подходить достаточно целесообразно и внимательно. Полное ограничение будет способствовать ещё большему недовольству со стороны молодёжи, а значит, это может спровоцировать на формирование установки, что все тезисы блоггеров станут абсолютной истинной, так как они будут считаться угнетёнными за правду. Поэтому очень важным фактором здесь является сам индивид. Каждый человек должен анализировать абсолютно любую информацию и развивать своё критическое мышление. Нет абсолютной правды ни в одном из СМИ, в том числе - интернет блоге. Особенно, учитывая важность своего политического сознания, необходимо индивидуально подходить в вопросе каждого политического деятеля или ситуации – как говорил Владимир Ильич Ленин: «Конкретный анализ конкретной ситуации».
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