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Аннотация: в статье исследуется частный случай несовершенной конкуренции - олигополии. На рынке товаров и услуг существует несколько производителей, причем любой из них имеет возможность повлиять на прибыли остальных производителей, то есть между фирмами существует зависимость. Цель статьи в изучении влияния олигополии на экономику России
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Наиболее интересным для исследования типом рыночных структур, в силу широкого спектра поведения участников и нетривиальности вывода, является олигополия. Как правило, число олигополистов ограничено несколькими фирмами, именно это является важнейшей отличительной особенностью данного типа рынка. В отличие от низшей границы, равной двум фирмам, верхняя граница не определена конкретным числом, главное, чтобы производители «видели» друг друга и учитывали действия конкурента при формировании собственной стратегии поведения. 
В рамках олигополии может производиться как однородный, так и дифференцированный продукт. Олигопольными отраслями с однородным продуктом является добыча и переработка нефти, черная и цветная металлургия. 
 Самая главная черта олигополии - стратегическое взаимодействие участников рынка, направленное в основном на краткосрочное или долгосрочное повышение их прибыли. При этом результат этого взаимодействия, в том числе, сложившаяся на рынке цена, будет очень сильно зависеть от модели поведения олигополистов.
Важной особенностью олигополии является наличие барьеров входа. В некоторых случаях барьеры создаются участниками рынка, это могут быть низкие цены, избыточная реклама, контроль за стратегическим сырьём, инвестиции в избыточные мощности, позволяющие в нужный момент быстро наполнить рынок своей продукцией и понизить цены. При этом в олигополии вероятно корпоративное поведение укоренившихся фирм, даже в случае жёсткой конкуренции двух производителей при угрозе входа на рынок третьего, они, вероятно, объединят свои усилия для блокирования входа, и лишь не пустив конкурента, продолжат конкурировать между собой.  
Что касается прикладной части, предлагаю сформулировать примеры из реальной мировой экономики, акцентируя внимание на этих отличительных чертах олигополии.   
Рассмотрим 3 основных модели взаимодействия фирм, попутно сопоставив их с уровнями барьеров для входа в отрасль.
В модели Суизи предполагается следующее:
· на рынке с труднопреодолимыми барьерами входа существуют две-три фирмы (жесткая олигополия), которые делят между собой данный рынок;
· изделия каждой фирмы - это близкие, но не совершенные заменители продукции, предлагаемой ее конкурентами;
· хозяйственное поведение фирм является независимым (некооперированным).
Если какая-либо фирма на олигопольном рынке понизит свою цену, то ее конкуренты сделают то же самое. Однако если она предпримет повышение цен, то другие фирмы не последуют за ней. В результате кривая спроса на продукцию фирмы становится ломаной, а кривая предельного дохода имеет разрыв. 
Ценовая война - это цикл последовательных уменьшений цены соперничающими на олигополистическом рынке фирмами. Она является одним из многих возможных последствий олигополистического соперничества.
Войны цен хороши для потребителей, но плохи для прибылей продавцов. Войны продолжаются до тех пор, пока цена не падает до уровня средних издержек. В равновесии оба продавца назначают одну и ту же цену Р = АС = МС.
Возможны разнообразные действия конкурентов: они могут совместно добиваться целей, либо бороться друг с другом вплоть до полного «уничтожения», одного из конкурентов. Их ценовая политика зависима друг от друга. 
Крайней формой кооперации олигополистов является картель, то есть явный сговор или объединение крупных фирм, с целью раздела рынков сбыта продукции и проведения единой ценовой политики. Так, например, в такой форме производились автомобили, нефть, кофе. В большинстве стран картельные соглашения запрещены, и поэтому фирмы-олигополисты вступают в тайный сговор. Тайный сговор - это негласная договоренность о ценах, объемах продаж и других способах ограничения конкуренции, которая позволяет фирмам максимизировать прибыль.
 Когда же несколько фирм занимают одинаковые доли рынка и незначительно отличаются друг от друга то, на олигополистическом рынке может иметь место лидерство в результате сговора. Лидерство доминирующей фирмы - ситуация на рынке, когда одна фирма контролирует не меньше 5% производства, а остальные фирмы слишком малы, чтобы оказывать влияние на цены путем индивидуальных ценовых решений. В этой ситуации инициатива любой фирмы отвечает интересам остальных. 
На основании выше сказанного, можно сделать следующие выводы: 
· у олигополистических фирм всегда есть мощные стимулы для координации своей деятельности с целью воплощения возможностей по контролю над рынком;
· сговор и ограничение предложения оказываются особенно успешными в случае: высокой рыночной концентрации предложения товара и быстрого роста спроса на него; низкой эластичности спроса и предложения товара; высоких барьеров для вступления на рынок;
· со временем осуществлять контроль рынка все сложнее и сложнее. Это связано с тем, что, по мере того как новые компании, привлеченные высокой прибылью, преодолевают барьеры для вхождения в отрасль, предложение на рынке увеличивается. Одновременно снижается и спрос, а также появляются новые заменители данной продукции;
· компании, контролирующие рынок, всегда будут сталкиваться с проблемой выбора между увеличением прибыли в течение короткого и длительного периодов. То есть, как только цены становятся ближе к монопольным ценам, то прибыль становится выше в течение короткого времени. Но в долгосрочном, это способствует появлению новых производителей в аналогичной продукции, возникают товарозаменители [1, с. 252].
Ярким примером олигополии выступают интернет магазины «OZON» 1998 года основания и «Wildberries» 2004 года основания.
Название магазина «OZON» было выбрано как «лёгкое слово», символизирующее «газ жизни», «легкий газ». Сайт магазина принял первые заказы 9 апреля 1998 года. Рекламное развитие проекта в сети обеспечивал на правах партнёра интернет-портал «ИнфоАрт». В начале августа 1998 года была запущена партнёрская программа интернет-магазина, давшая серьёзный стимул для продвижения OZON через независимые интернет-ресурсы. После дефолта 1998 года издательство «Terra Fantastica» не смогло продолжать участие в проекте и компания «Reksoft» выкупила его долю, став единственным владельцем «OZON» Стремительное развитие сайта «OZON» осенью 1998 года вынудило компанию на ходу вносить изменения в использовавшиеся ранее принципы логистики. И уже в ноябре был поставлен абсолютный рекорд по числу заказов и обороты сервиса (без учета стоимости доставки заказов) выросли до 200 тысяч рублей. Успехи магазина привлекли к нему внимание инвесторов, которые на протяжении всего года вели переговоры о приобретении доли в компании. Эти переговоры закончились подписанием договора с инвестиционной компанией «ru-Net Holdings» 30 декабря 1999 года инвестор выкупил дополнительную эмиссию акций компании за 1,8 млн $ и получил контрольный пакет акций. Ещё 1,2 млн $ инвестор обязался вложить в развитие бизнеса в течение 2000 года. В начале 2003 года магазин впервые вышел на самоокупаемость. Общий объём продаж составил 3,85 млн. долл. Ассортимент «OZON» вырос в 3 раза по сравнению с прошлым годом. Последующие годы данная компания захватывает рынок, расширяет продукцию и налаживает связь с инвесторами [2].
Но в 2004 начинает работу главный конкурент OZON - «Wildberries», основательница - Татьяна Бакальчук. Считается, что в первые годы бизнес Татьяны заключался в перепродаже одежды и обуви из немецких каталогов. На фоне многочисленных конкурентов начинающая предпринимательница, по ее воспоминаниям, выделилась тем, что:
· установила единую наценку для покупателей со всей страны: 10% (другие агенты брали 15% с москвичей и до 30% с жителей других регионов);
· не просила предоплату;
· компания ввела бесплатную доставку - первой на рынке;
OZON, не желая делить столь прибыльный ранок, вводит опцию «Узнайте о снижении цены», цены в тот период действительно упали, после чего вводиться функция «У нас дешевле», позволяющая сравнивать цены с другими маркет плейсами. Переманив клиентов, «OZON» вновь совершает успешную максимизацию прибыли. На что «Wildberries» также понижает цены, благодаря нововведению: «Wildberries» сразу везет вещи в пункты-примерочные. При этом к обороту невыкупленных товаров подходит гибко: может оставить их на какое-то время, перевезти в другой пункт выдачи или назад на склад. Так компания снизила расходы по самой убыточной категории - «возвратной логистике».
Однако, от постоянного снижения цен, пострадали бы обе компании, как это обычно и случается при ценовой войне и компании вступают в неценовую конкуренцию друг с другом. Привлекая клиентуру рекламой, открывают всё больше точек самовывоза, совершенствуют логистику, меняют дизайн своих сайтов, вводят сезонные и праздничные акции.  Одним из решающих моментов в конечном первенстве «Wildberries» стал ввод накопления процента скидки, растущий с каждой покупкой.
Постепенно установилось равновесие цен, с небольшим отклонением в пользу «Wildberries». На 2020 год Татьяна Бакальчук стала самой богатой женщиной России с состоянием в 14.5 млрд. долл.
«Wildberries» оценивает свой оборот в 2020 году в 437,2 млрд. рублей, что на 96% больше показателей предыдущего года. В 2019 году компания заявляла, что по итогам этого года оборот компании вырастет до 440 млрд рублей за счет открытия новых пунктов выдачи заказов и выхода на новые рынки. Как мы видим, прогноз был подтвержден. 
Российские онлайн-ретейлеры сократили разрыв даже с «AliExpress», которая работает в РФ через «AliExpress Россия», по месячной аудитории сайтов, подсчитали в инвестбанке «JP Morgan Cazenove». Так, в декабре 2018 года число пользователей «AliExpress» превышало количество пользователей российских площадок на 70-105%. В декабре 2019 года разница сократилась до 6–8%: у «AliExpress» было 18,3 млн пользователей, у «Wildberries» и «OZON» - 17,2 млн и 16,9 млн соответственно. Успех» AliExpress» на рынке РФ заставил российских конкурентов торговой площадки изменить стратегию работы, отмечается в отчете. «Wildberries» и «OZON», в частности, совокупно увеличили инвестиции в логистику и доставку с $50 млн в 2015 году до $500 млн в 2019-м. В результате компании увеличили свои складские мощности и число точек самовывоза [3].
Приведем еще примеры олигополистических рынков. За 10 лет, прошедших с начала приватизации промышленных предприятий, в ключевых отраслях российской экономики выросли частные олигополии, а в некоторых случаях и монополии.
· 100% калийных удобрений производят две компании - «Уралкалий» и «Сильвинит». 
· 95% алюминия в России производят «Русал» и «СУАЛ». 
· 73% производства легковых автомобилей в России контролирует «АвтоВАЗ» и группа компаний «СОК» [4]. 
Подведём итог всему вышесказанному. Поскольку при олигополии фирм немного, участники хорошо знают друг друга, и каждому участнику приходится действовать с учетом возможной реакции других фирм. Позиция каждой фирмы в отрасли более или менее определена, каждая знает свою долю на рынке, поэтому поведение фирм диктуется двумя основными мотивами. Получение максимальной прибыли для отрасли и получение максимальной собственной прибыли. Вход на рынок для новой фирмы при олигополии сложен, тоже есть барьеры, но они преодолеваются легче, чем при чистой монополии. Олигополисты зависят друг от друга. Каждый из них понимает, как его конкуренты будут реагировать на изменение его цены или его объема производства. Разработаны разные модели этого вида рынка. От модели будет напрямую зависеть доход, доля рынка, издержки производства и другое. 

Список использованных источников
1. Олигополия. Косинова Валентина Николаевна: Инновационная экономика:Перспективы развития и совершенствования, №2, 2017. Режим доступа https://cyberleninka.ru/article/n/oligopoliya/viewer (дата обращения 07.05.2021).
2. История бренда OZON. Режим доступа: https://www.brandpedia.ru/brand-1283.html (дата обращения 01.05.2021).
3. Российские Wildberries и OZON догоняют AliExpress по выручке и числу покупателей. Режим доступа: https://www.dp.ru/a/2020/02/12/Rossijskie_Wildberries_i (дата обращения 03.05.2021).
4. Место картелей в экономике: за и против? Режим доступа: https://www.elibrary.ru/ip_restricted.asp?rpage=https%3A%2F%2Fwww%2Eelibrary%2Eru%2Fitem%2Easp%3Fid%3D27340906 дата обращения 02.05.2021).

Информация об авторах
1. Немцова Елена Сергеевна (Российская Федерация, г. Ставрополь), к.э.н., доцент, Северо-Кавказский федеральный университет (ул. Пушкина, 1А, Ставрополь, ncfu.ru).
2. Вальков Максим Александрович (Российская Федерация, г. Ставрополь), студент, Северо-Кавказский федеральный университет (ул. Пушкина, 1А, Ставрополь, ncfu.ru).
Valkov M.A.
The role of the oligopoly in the modern Russian Economy

Abstract: the article examines a special case of imperfect competition-oligopoly. In the market of goods and services, there are several manufacturers, and any of them has the ability to influence the profits of other manufacturers, that is, there is a dependence between firms. The purpose of the article is to study the influence of the oligopoly on the Russian economy.
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