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КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ КАК ФАКТОР РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ
В данной статье рассматриваются основные проблемы в сфере коммуникационных технологий как фактор экономического роста.
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В современном мире государства всё чаще пытаются поднять уровень экономического роста, и коммуникационные технологии являются значимым фактором достижения этого результата.
В настоящее время коммуникационные технологии стали важным компонентом экономики. Большинство компаний и потребителей используют компьютеры и телефоны в экономических целях, например, выставление своих товаров на интернет-площадках для увеличения продаж, совершение покупок, не выходя из дома и дистанционнойповышение квалификации в университетах по всему миру.
Распространение коммуникационных технологий и их влияние на экономический рост как в развитых, так и в развивающихся странах быстро увеличились за последнее время. Хотя количество вовлеченных регионов показывает различные темпы распространения, показатели использования данных технологий демонстрирует тенденцию роста экономики.
Так,в конце 90-х годов бурный рост производительности труда в США, приведший к росту национальной экономики,был связан с инвестициями в разработку и внедрение коммуникационных технологий. Например, кампания «Walmart», по мнению экономистов-аналитиков, косвенно повлиял на ускорение производительности за счет ставки на рекламу, которая помогла кампании закрепиться в лидерах на рынке, и внедрение поставщиков и центры распределения в информационно-коммуникационные системы, объединившее все магазины «Walmart». 
Опираясь на неоклассическую модель Роберта Солоу, в которой основными факторами экономического роста являются уровень развития технологий, труд и капитал, можно сделать вывод, что экономический рост происходит под влиянием роста производительности труда. Как уже отмечалось ранее, технический прогресс (в данном случае развитие и внедрение коммуникационных технологий) позволяет поднять уровень производительности труда, следовательно и обеспечить экономический рост национальной экономики. 
Коммуникационные технологии значительно повысили эффективность распределения ресурсов, значительно снизили производственные затраты и способствовали увеличению спроса и предложения во всех секторах экономики.
Также стоит отметить, что экономический рост возможен под влиянием изменений на рынке. Внедрение коммуникационных средств в процесс распределения товаров между производителями и потребителями позволяет увеличить скорость реагирования кампании на рыночную ситуацию, что отразится на удовлетворении спроса. То есть коммуникационные средства помогают улучшить соотношение между спросом и предложением и могут преодолевать несовершенства рынка. 
Если рассматривать эффективность внедрения коммуникационныхтехнологий на микроуровне, то при данном процессе происходит обострение конкурентной борьбы на рынке, что может положительно сказаться на национальной экономике: уменьшается возможность появления монополистических объединений, улучшается качество продукции, при этом снижаются издержки, экономика начинает гибко реагировать на изменения обстановки, создается возможность выбора для потребителя.
Таким образом, коммуникационные технологии позволяют добиться экономического роста, и именно поэтому большинство стран выделяет субсидии на развитие и внедрение инновационных технологий и создаёт благоприятные условия для их успешного функционирования.
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This article examines the main problems in the field of communication technologies as a factor of economic growth.
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