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Аннотация: в исследовании рассматриваются изменившиеся в процессе перехода российской экономики на путь инновационного развития формы и инструменты взаимодействия между бизнесом и властью. Кроме того, была произведена попытка анализа сущности и эволюции моделей и направлений такого взаимодействия.
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Вопросы взаимодействия бизнеса и власти имеют большую значимость в контексте экономического роста и устойчивого развития территорий. Экономические преобразования, предполагающие переход на инновационный путь развития, приводят к необходимости изменения характера взаимодействия представителей бизнеса и органов власти. Теперь взаимодействие этих субъектов происходит в цифровой плоскости с помощью цифровых инструментов (например, цифровых платформ). Это привело к появлению новых форм, моделей и направлений взаимодействия бизнеса и власти, а также смене инструментов такого взаимодействия (в частности, на цифровые). 
В качестве объекта исследования выступает взаимодействие между властью и бизнесом. Предметом исследования являются формы, направления, модели и инструменты данного взаимодействия. 
Цель работы – оценить влияние цифровых инструментов взаимодействия субъектов предпринимательства и органов государственной власти на устойчивость развития социально-экономических систем. Ниже приведены основные исследовательские задачи:
1. Провести анализ и систематизацию форм, моделей и направлений взаимодействия бизнеса и власти в отечественной и зарубежной литературе.
2. Выявить соответствующие данным формам, моделям и направлениям цифровые инструменты взаимодействия бизнеса и власти.
Следует отметить, что в научной литературе можно встретить достаточное количество работ, посвященных вопросам взаимодействия бизнеса и государства. Тем не менее, ввиду большого разнообразия позиций о сущности форм, моделей, направлений и инструментов такого взаимодействия, необходима систематизация данных, представленных в различных источниках.
В исследовании [1] отмечено, что институциональный процесс взаимодействия представителей предпринимательского сообщества и органов государственной власти в России можно рассматривать или как установление контроля со стороны власти над бизнесом, или как воздействие предпринимательства на разработку государственной политики [1, с. 129].
Как изложено в тексте работы [2], «в действующих условиях государственное вмешательство в развитие экономики становится важнейшей предпосылкой создания условий для формирования и развития … бизнеса, …соблюдения взаимных интересов участников рынка» [2, с. 51].
Особый вклад в исследование взаимоотношений бизнеса и государства внесли зарубежные исследователи. Как отмечено в тексте статьи [3], предприятия могут поддерживать различные отношения с органами государственной власти. В подавляющем большинстве такие отношения характеризуются взаимовыгодным обменом информацией и взаимовыгодным обучением  [3, с. 122].
Что касается вопроса о государственно-частном партнерстве, немалое количество зарубежных исследователей занималось и по сей день занимается его изучением. Как изложено в тексте статьи [4], в мире инфраструктурных проектов государственно-частное партнерство рассматривается как финансовая модель, которая позволяет государственному сектору использовать частный финансовый капитал таким образом, чтобы расширить возможности как для избранного правительства, так и для частной компании [4, с. 546]. 
Анализ исследований, в рамках которых производится характеристика взаимодействия бизнеса и власти, позволяет выделить целый ряд направлений такого взаимодействия (в частности, административно-правовое регулирование хозяйственной деятельности [2], установление контроля со стороны политиков над бизнесом [2], государственно-частное партнерство [4] и ряд других).
В научных источниках существуют разные позиции в отношении того, какие формы и модели взаимодействия между государством и бизнесом существуют. Они выделяются по разным критериям: в зависимости от [5]:
- равноправного сотрудничества (доминирования) отдельных участников;
- наличия / отсутствия государственного контроля;
- ограниченного / неограниченного количества объединений;
- экономической силы (слабости) предпринимательского сообщества.
Таким образом, наиболее распространенными моделями взаимодействия власти и бизнеса являются: корпоративизм (ограниченное количество корпораций-союзов);  плюрализм (существование различных объединений в условиях слабого контроля со стороны государства); атомистическая (формируется в условиях разрозненности предпринимательских структур); ассоциированная (ориентация на сотрудничество разных профессиональных групп для стабильного развития экономических систем) [6]; модель патронажа (контроль над деятельностью отдельных субъектов). 
Эволюция форм взаимодействия бизнеса и государства в постсоветский период в условиях российского общества выглядела следующим образом: в начале 90-х гг. была представлена симбиотическая модель, характерной чертой которой была взаимозависимость власти и бизнеса. Ближе к середине 90-х гг. ситуация стала меняться – на смену симбиотической модели взаимодействия пришла модель, называемая «приватизацией власти», проявление которой связано с воздействием бизнеса на властные структуры. С начала 2000-х гг. ведущее положение стали занимать органы власти, действия которых были направлены на получение контроля над экономической сферой, что соответствует модели доминирования властных структур или государственного патронажа [7]. 
Взаимодействие между властью и бизнесом осуществляется посредством тех или иных инструментов, использование которых может быть как непосредственным, так и опосредованным, кроме того, может осуществляться напрямую или косвенно. В условиях цифровой экономики этот важнейший инструмент взаимодействия приобретает иную, цифровую форму. Речь идет о создании цифровых платформ как электронного ресурса, за счет которого организуется и реализуется взаимодействие между участниками социально-экономических отношений.
Цифровые платформы обеспечивают взаимодействие бизнеса и власти по различным вопросам: например, сдачи отчетности в компетентные органы, регистрации формы собственности предприятия, предоставления услуг. Ярким примером может послужить единый портал государственных и муниципальных услуг, который обеспечивает физическим и юридическим лицам доступ к сведениям о государственных и муниципальных учреждениях и оказываемых ими электронных услугах. Еще одним примером цифровой платформы, позволяющим государственным организациям производить контроль над деятельностью предпринимательских структур может послужить система цифровой маркировки «Честный знак».
С одной стороны, такие инструменты могут значительно упростить процесс коммуникации бизнеса и власти, сделать его более оперативным, что позволит повысить степень реагирования одних участников на просьбы и требования других. Кроме того, это сделает возможным снижение степени оппортунизма и делинквентности в поведении субъектов. Однако, в силу объективных обстоятельств (например, уровень цифровой грамотности, степень покрытия отдельных территорий сетью интернет, уровень технической оснащенности и т. п.) наблюдается разная степень готовности участников к взаимодействию в новых цифровых условиях. В качестве примера можно привести результаты социологического опроса, проведенного Левада-центром, которые отражают степень готовности предпринимательского сообщества к диалогу с представителями власти в условиях перехода к взаимодействию посредством такой цифровой платформы, как национальная система цифровой маркировки товаров «честный знак» [7]. 
Следует подчеркнуть, что предприниматели в большей степени внедрение цифровой маркировки товаров связывают с давлением на бизнес, которое проявляется через повышение налогов или усиление контроля рынка со стороны государства. Такой позиции в каждом из обозначенных случаев придерживаются более 35% предпринимателей. Кроме того, низкая степень осведомленности представителей бизнеса о сроках внедрения обозначенной цифровой платформы (более 55 % респондентов определенной категории затрудняются дать ответ на этот вопрос), а также слабая техническая оснащенность к подобным преобразованиям, ввиду отсутствия необходимого оборудования (на момент проведения опроса только у 38 % респондентов были необходимые 2D-сканеры), свидетельствуют о том, что в большинстве случаев предприниматели не готовы к диалогу с властью посредством такого цифрового инструмента как цифровая маркировка [Там же].
Подводя итог, можно сформулировать ряд выводов:
1. В рамках настоящего исследования были выделены различные формы, модели и направления взаимодействия органов власти и субъектов предпринимательства. Среди основных моделей взаимодействия главным образом выделяются модели «патронажа», когда происходит установление контроля со стороны органов власти над субъектами рынка. 
2. Среди основных цифровых инструментов взаимодействия бизнеса и власти можно считать цифровые платформы, примерами которых являются «единый портал государственных и муниципальных услуг», система цифровой маркировки «Честный знак».
3. Особым образом следует отметить невысокую степень готовности бизнеса к диалогу с органами власти посредством цифровых инструментов. 
В заключении хотелось бы отметить, что изменение процесса коммуникации между бизнесом и властью посредством внедрения новых инструментов взаимодействия – это неизбежно [9].  Данный переход позволит решить ряд проблем взаимодействия бизнеса и власти, в частности, проблему нелегального (теневого) сектора рынка. Однако, это может оказаться финансовым бременем для малых предприятий, и, как следствие, фактором, который способен привести к уходу с рынка части предпринимателей и, как следствие, подорвать эффективность устойчивого развития социально-экономических систем.
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FORMS AND INSTRUMENTS OF INTERACTION OF POWER AND BUSINESS IN THE CONDITIONS OF DIGITALIZATION

Abstract: the study examines the forms and tools of interaction between business and government that have changed during the transition of the Russian economy to the path of innovative development. In addition, an attempt was made to analyze the essence and evolution of models and directions of such interaction.
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