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Аннотация: В данной статье рассматривается проблема развития малого предпринимательства, выступающая одним из главных направлений современной экономической теории. Рассмотрение экономических интересов предпринимателей даёт возможность предположить, на каком этапе становления находится малый бизнес в России, и наметить в перспективе пути эволюции экономики.
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В настоящее время неотъемлемой частью любой развитой экономической системы является малое предпринимательство, потому что без него не может эффективно развиваться экономика. Это связано с тем, что оно содействует насыщению рынка товаров и услуг, повышению занятости населения, позволяет экономическому субъекту реализовать свои предпринимательские способности и быть независимым от работодателя, ориентироваться на предпочтения потребителя, проявляя большую гибкость и оперативность реакции на изменения спроса.
Вопросы, касающиеся проблем развития малого бизнеса в РФ чрезвычайно актуальны на современном этапе развития экономики. В 2014 году собирался «круглый стол» на тему: «Актуальные проблемы развития малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации», во главе с Научным Советом по экономической политике и политической партией «Единая Россия». В ходе данного мероприятия обсуждались вопросы и предложения, касающиеся государственной поддержки малых и средних предприятий, снижения налоговой нагрузки, а также повышение доступности кредитных ресурсов. Исходя из этого, рассмотрение данной темы представляется важным, поскольку мы можем не только проанализировать проблемы малого предпринимательства, но и найти пути их решения. 
В РФ возникновение экономических связей связывают именно с развитием индивидуальных рыночных предпочтений предпринимателей, которые прошли определенные пути своего становления и подразделяются на несколько уровней:
-Первый уровень. Он приходится на период формирования рыночной системы, в которой начинает зарождаться индивидуальная экономическая ориентация предпринимателей. Все юридические и физические лица, которые осуществляют хозяйственную деятельность, должны быть объединены принципом равноправия, это и являетсяглавной идеей рыночных изменений в России. В результате это привело к негативным последствиям, к таким как: спад производства, разрыв экономических связей, инфляция, безработица и так далее. Безусловно, это было связано с отсутствием эффективных рыночных институтов и уменьшением государственного контроля;
- Второй уровень. На данном этапе рыночные предпочтения собственников ориентировались на запросы потребительского рынка. Также параллельно этому в социуме появлялся довольно властный пласт предпринимателей-монополистов, которые не были ограничены в своих действиях, что, в свою очередь, порождало некий беспорядок;
- Третий уровень. Характеризует формирование системы экономических интересов. На данном этапе, людям, контролирующие финансовые потоки, принадлежало доминирующее место в экономике [5, с. 64–66]. Исходя из вышеизложенного, можно сделать вывод, что предпринимательство, в ходе развития рыночной экономики, приобретает социальную функцию, которая проявляется в возможности каждого человека с задатками бизнесмена быть владельцем какого-либо дела [2, с.13]. 
В настоящее время залогом роста конкурентоспособности экономики и формирование устойчивой экономической системы,является развитие малого бизнеса. Это обосновано тем, что малое предпринимательство решает проблемы создания рабочих мест, способствует росту ВВП, диверсификации экономики и преодоления структурных диспропорций, а также активизации научно-технического развития, увеличению поступлений как в государственный, так и местный бюджет и др.
Сейчас малый бизнес выполняет определенные функции, придающие экономике некую согласованность, к ним относятся: 
· организационная (заключается в образовании конкурентной среды);
· ресурсная (обеспечивает плодотворное применение капитала, трудовых, информационных и иных ресурсов);
· творческая (заключается во внедрении НТП в массовое производство);
· социальная (объясняется борьбой малого бизнеса с безработицей, путём предоставления вакантных мест [1, с. 245–247]). 
Из сказанного выше следует, что малое предпринимательство играет особую роль в народном хозяйстве, которая заключается в обновление рыночных отношений в обществе. Если же малый бизнес перестанет выполнять свои главные функции, то это отрицательно скажется на экономике России в целом. 
На нынешнем этапе становления народного хозяйства в РФ существуют проблемные аспекты, с которыми сталкиваются предприниматели у истоков формирования собственного бизнеса. Среди них выделяют: 
· непродуманная система налогообложения (связано с тем, что налоги забирают достаточную долю прибыли, что может привести предприятие до грани банкротства):
· источники капитала (на начальных истоках предпринимателю сложно найти денежные средства, которые будут выступать в качестве начального капитала собственного бизнеса);
· недостаточная общественная и государственная поддержка малого бизнеса ( это возникает по причине позднего создания в РФ Комитета поддержки малых предприятий и предпринимательства при Госкомимуществе РФ произошла данная ситуация);
· законодательная база (основывается на том, что ввиду своей не совершенности и отсутствия множества аспектов, не может выступать в качестве основы малого предпринимательства[6, с. 98–105]);
· внешние угрозы (к ним, например можно отнести пандемию COVID-19, которая негативно сказалась на малом бизнесе).
Исходя их этого, можно сделать вывод, что потенциал малого предпринимательства практически не используется, по причине того, что он является особым ещё не сформировавшимся сектором рынка [4, c. 31]. 
Положительное влияние на перспективное становление основ экономики РФ малый бизнес будет оказывать, в том случае, если общее количество предпринимательских организаций на территории будет порядка 3-4 млн. к тому же они должны быть равномерно распределены и малые формы предпринимательства следует организовывать повсеместно. Особенно стоит уделить внимание на отрасли экономики, которые учитывают специфику региона, однако при этом необходимо избегать исключительного права на производство. Что касаемо распределения самих организаций, то следует учитывать её максимальную приемлемость по отношению к данной территории. Это означает, что преимущественная их часть должна находится в реальном секторе экономики, а противоположная — в науке, торговле, сельском хозяйстве и других сферах. При этих условиях необходимо учитывать следующие положения: 
· улучшение законодательной базы, отражающей концепцию бизнеса; 
· результативная государственная поддержка;
· образование взаимосвязей между наукой, бизнесом и производством [3, с.302].
В настоящее время, государственные меры, связанные с процедурой регистрации малых предприятий активно упрощаются. Помимо этого, оно стремится сократить количество бюрократических процессов. На данный момент политика страны в сфере экономики концентрируется на поддержке малого предпринимательства в России. 
Таким образом, в ходе рассмотрения проблем и перспектив развития современного малого бизнеса в Российской Федерации, следует отметить, что основная роль в развитии экономики РФ принадлежит малому бизнесу, который, в свою очередь, влияет на все сферы нашей с вами жизни, являясь её неотъемлемой частью. Одной из главных характерных черт малого предпринимательства, является его адаптация абсолютно ко всем внешним условиям, гибко реагируя на всевозможные изменения, и тем самым развивает и укрепляет хозяйственные взаимосвязи. На сегодняшний день очень активно обсуждают вопросы поддержки Российского предпринимательства. На мой взгляд- это единственный путь выхода России из экономического и иных кризисов, так как за ним, так и за самими предпринимателями будущее России.
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Abstract: This article examines the problem of small business development, which is one of the main directions of modern economic theory. Consideration of the economic interests of entrepreneurs makes it possible to assume at what stage of formation is small business in Russia, and to outline the ways of economic evolution in the future.
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