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Аннотация. В работе рассматривается вопрос региональной идентичности населения в период коронавирусной инфекции.	 За счет условий тревоги, незащищенности, угрозы безопасности состояние население претерпевает социально-психологические изменения, в силу данного населения рассчитывает на поддержку государства и органов самоуправления, что оказывает влияние на самоопределение горожан. В новых реалиях региональная идентичность переходит в виртуальный формат и приобретает новый характер «цифровой региональной идентичности».
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Пандемия COVID-19 затронула все сферы жизнедеятельности и сформировала новую социальную реальность, под ее влиянием оказались медицинские учреждения, малый и средний бизнес, образ жизни горожан и их неопределенность в будущем, были затронуты как социально-экономические аспекты жизнедеятельности, так и социально-психологические. В этой связи претерпел изменениям вопрос идентичности горожан, поскольку в период возрастающей нестабильности и незащищенности состояние индивид претерпевает социально-психологические изменения, что сказывается на его самоопределении или идентификации как на микроуровне (самоопределение себя), так и на макроувроне (самоопределение к социальным группам). В нашем случае коронакризис оказал деструктивное воздействие на регионы страны, самоизоляция, коммуникация, рабочие связи перешли в онлайн-формат, закрытие предприятий, культурных центров, все это оказало влияние на развитие региона, что в свою очередь повлияло на территориальную идентичность человека.
С августа 2019 года общее число малых и средних предпринимателей (СМС) в России сократилось на 245 тыс. и составляет 5,6 млн. Многие малые предприятия не пережили кризис, вызванный падением спроса из-за карантинных мер. Количество закрытых организаций превысило количество организаций, открытых в подавляющем большинстве регионов, увеличившись только в нескольких, таких как Чукотский автономный округ (плюс 23 муниципалитета) и Ленинградская область (172 новых специалиста).[footnoteRef:1] За время пандемии пострадало 42 вида деятельности, в которых было занято около 6 млн. человек, вследствие чего люди испытывали депрессию и чувство тревоги. К данным видам деятельности относятся: транспортная деятельность, деятельность музеев, зоопарков, деятельность в области демонстрации кинофильмов, торговля, физкультурно-оздоровительная деятельность и спорт, деятельность туристических агентств и прочих организаций, гостиничный бизнес и другие.[footnoteRef:2] Поддержку получили только треть пострадавших предприятий, около 10% всех компаний России.[footnoteRef:3] [1:  В России за год закрылся 1 млн малых и средних компаний. URL: https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Fwww.dw.com%2Fru%2Fv-rossii-za-god-zakrylsja-1-mln-malyh-i-srednih-kompanij%2Fa-54569088&cc_key= (дата обращения: 17.03.2022)]  [2:  Перечень отраслей пострадавших от коронавируса: постановление Правительства с ОКВЭД в последней редакции. URL: https://nalog-nalog.ru/spravochnaya_informaciya/perechen-otraslej-postradavshih-ot-koronavirusa-postanovlenie-pravitelstva-s-okved-v-poslednej-redakcii/ (дата обращения: 17.03.2022)]  [3:  РБК. URL: https://www.rbc.ru/economics/28/05/2020/5ecf711b9a7947324d1448cf (дата обращения: 16.03.2022)] 

В условиях пандемии региональная идентичность перешла в цифровой формат. Цифровая региональная идентичность определяется как набор культурно-исторических признаков субъекта региональной идентичности, которые транслируются за счет онлайн-платформ, сайтов, форумов, электронных библиотек и других интернет площадок [2, с. 747]. Поскольку региональная идентичность формируется подобно социальной, то следует выделить три составляющие: когнитивный, оценочный, эмоциональный аспекты. Касаемо когнитивного аспекта можно сказать, что культурно-просветительные центры, которые позволяют индивиду познать регион, перешли в онлайн-формат, создавались онлайн-экспозиции, предоставлялись видеоматериалы с выставок и виртуальные туры в приложениях. На оценочный и эмоциональный аспекты повлияла обстановка в регионе, работа органов власти, медицинских учреждений.
Хоть COVID-19 понес за собой большие потери, но с точки зрения социологии он позволил рассмотреть, как компоненты социальной системы смогут быстро отреагировать и работать в непредвиденных обстоятельствах.
Польский исследователь Шмытковска М. приходит к выводу, что в целом самоизоляция и другие ограничительные меры, которые были введены во время COVID-19, помогли населению обратить внимание на социальные процессы и проблемы. После постепенного налаживания эпидемиологической ситуации в странах, горожане стали все более заинтересовываться средой, в которой они проживают, поскольку в психологически трудное время появилась необходимость расслабиться. Таким образом, горожане стали интересоваться соседством и его ценностями, что приводит к возрождению локальной и региональной идентичностей [3,с.204]. 
В Тюменской области, как и во всех субъектах Российской Федерации, оказывалась поддержка населению в период пандемии. К ней относились: контроль/сдерживание цен на продукты и лекарства; обеспечение работающих граждан услугами дошкольного образования; содействие/организация волонтерской помощи нуждающимся; мониторинг и содействие занятости. Бизнесу оказывалась следующая поддержка: отсрочка по аренде, налогам, страховым взносам, коммунальным платежам; содействие в получении субсидии; содействие в получении кредита, микрозайма по льготной ставке; содействие закупки.[footnoteRef:4] Поскольку в условиях тревог и угрозы безопасности состояние население ухудшается, то проводимые органами местного самоуправления мероприятия по поддержке населения и бизнеса оказали существенную социальную поддержку. Данный аспект сказывается на эмоциональном состоянии населения, что в свою очередь влияет на их идентичность. [4:  Регионы, муниципалитеты и местные сообщества против COVID-19. Мониторинг Общероссийского Конгресса муниципальных образований.- М.: ОКМО, 2020. 39 с.] 

Исследования, проведенные до начала пандемии COVID-19, показывают позитивную общероссийскую идентичность, с 2005 по 2018 год она выросла, соответственно с 65% до 79%. Опрос, проведенный в сентябре 2020 года Институтом социологии ФНИСЦ РАН в 22 субъектах Российской Федерации, выявил, что идентичность упала до 75%. Исследователи указывают, что на данное снижение повлияли вызовы пандемии, ограничительные меры и состояние населения в данных условиях.
Что же касаемо Тюменской области, то на 2021 год можно проследить, что в сравнении с 2017 годом идентичность не претерпела сильных изменений. Горожане все также в целом рады и довольны, что живут на данной территории. Данный показатель устойчив.



Рис.1. Отношение жителей Тюменской области к их месту проживания за 2017, 2020 годы, % от числа опрошенных 

Динамика позитивной региональной идентичности прослеживается и по различным типам поселения. Так, «рады, что живут здесь» и «в целом довольны» отметили соответственно 43% и 38% сельского поселения, 40% и 35% жители небольших городов, 44% и 31% жители крупных городов. Стоит отметить, что позитивная идентичность снижается в  малых городах.



Рис.2 Отношение к месту проживания жителей, распределение по типу поселений, Тюменская область 2021 г., % от числа опрошенных

Таким образом, в целом можно говорить о том, что на идентичность жителей Тюменской области пандемия COVID-19 и ее последствия повлияли в меньшей степени. Органами власти были предприняты меры по стабилизации ситуации и снижения риска негативного развития как в эпидемиологическом, экономическом, так и в социальном аспекте. 
Выводы:
1. Непосредственно пандемия COVID-19 оказало влияние на многие сферы жизнедеятельности. Подвергла риску не только экономический сектор, но и социальный. Население подверглось мощному социально-психологическому давлению из-за карантинных мер, которые создали новую социальную реальность, и привычный образ жизни ушел за рамки реального.
2. Региональная идентичность жителей Тюменской области по истечению пандемии осталась неизменной, т.е. позитивной. Горожане как и прежде рады и довольны, что живут здесь.
3. Меры по сохранению и развитию региональной идентичности необходимы для социально-экономического развития региона, поэтому целесообразно включить данное направление, как приоритетным в региональной политике. Стоит отметить, что мероприятия могут быть не только в оффлайн-формате, но и в онлайн. Как показала практика COVID-19, население быстро и качественно перешло в онлайн-общение, онлайн-работу, онлайн-образование.
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REGIONAL IDENTITY IN THE CONTEXT OF THE COVID-19

Abstract. The paper considers the issue of regional identity of the population during the period of coronavirus infection. Due to the conditions of anxiety, insecurity, security threats, the state of the population undergoes socio-psychological changes, due to this population counts on the support of the state and self-government bodies, which affects the self-determination of citizens. In the new realities, regional identity is moving into a virtual format and acquires a new character of "digital regional identity".
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Рады, что живут здесь	
2017	2021	49	43.238537434706913	В целом довольны, но многое не устраивает	
2017	2021	33	33.604178757980264	Не испытывают особых чувств по этому поводу	
2017	2021	11	12.76842716192686	Не нравится жить здесь, но привыкли и не собираетесь уезжать	
2017	2021	2	3.3081834010446887	Хотели бы уехать в другой регион России	
2017	2021	3	2.7858386535113202	Хотели бы вообще уехать из России	
2017	2021	1.6	3.3662217063261801	



Рады, что живут здесь	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	43.031358885017426	39.776951672862445	44.343891402714853	В целом довольны, но многое не устраивает	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	37.630662020905973	34.572490706319712	30.65610859728509	Не испытывают особых чувств по этому поводу	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	10.452961672473867	13.754646840148711	13.914027149321267	Не нравится жить здесь, но привыкли и не собираетесь уезжать	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	4.3554006968641117	1.8587360594795539	3.0542986425339382	Хотели бы уехать в другой регион России	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	2.0905923344947737	4.4609665427509295	2.8280542986425372	Хотели бы вообще уехать из России	
Сельское поселение	Небольшой город	Крупный город	1.7421602787456438	5.2044609665427455	3.9592760180995468	



