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СПЕЦИФИКА РАЗВИТИЯ РЫНКА НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ КАК ФАКТОРА РОСТА КОНКУРЕНТОСПОСБНОСТИ СТРАНЫ

Аннотация. В статье анализируется специфика развития рынка научно-технической продукции как одного из важнейших факторов роста конкурентоспособности экономики.
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Научно-технический прогресс образует новые товарные рынки, на которых реализуется инновационная продукция, и на них формируются присущие только им конкурентные отношения. При этом, в экономической литературе практически отсутствуют аналитические материалы, посвященные механизмам спроса, предложения и ценообразования на рынке научно-технической продукции, как, впрочем, и самому рынку. 
В системе современных взглядов рынок научно-технической продукции (далее РНТП) рассматривается и в качестве институционального механизма трансфера инноваций из области науки в область производства, и в качестве их продуцента в структуре национальной инновационной системы (НИС), являясь по сути одним из важнейших факторов роста конкурентоспособности экономики [1, с. 104]. При этом его роль в становлении постиндустриального общества сильно недооценена. Попробуем заполнить образовавшийся теоретический пробел. 
Если рассматривать рынок инноваций как некое обобщенное понятие, то его можно разделить на два различных как по своей форме, так и по содержанию сегмента – первичный и вторичный. На первичном, аутентичном рынке (рынке научно-технической продукции), реализуется научно-техническая продукция, являющаяся своего рода прототипом (полуфабрикатом) будущих наукоемких, высокотехнологичных изделий последних укладов, которые, включив ее в себя, затем продаются на вторичном рынке инноваций, относящемуся уже к рынку готовой продукции (рисунок 1).
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Рисунок 1 - Рынок инноваций в общей структуре товарного рынка

РНТП, как отдельный сегмент товарного рынка, обладает рядом индивидуальных особенностей, к которым следует отнести:
· образующую роль в структуре НИС;
· специфику реализуемого товара;
· атипичность конкурентных отношений;
· нестандартность механизма ценообразования.
В силу взаимообусловленности и значимости выделенных характеристик данного рынка для выявления характера складывающихся на нем конкурентных отношений рассмотрим каждую из них в отдельности. 
Исторически РНТП сформировался в структуре экономики в ответ на бурный рост НТП, так как использовавшиеся правительствами развитых стран до семидесятых годов прошлого века механизмы трансфера результатов научных исследований и разработок в производство слабо стыковались с экономическими принципами управления. Резко возросшая дифференциация и усложнение научно-технического продукта потребовали от правительств для обеспечения его реализации перехода к рыночным отношениям. Эти задачи были решены с появлением государственной инновационной политики (ГИП) и созданием НИС [2, с. 9-11].
В структуре национальной инновационной системы РНТП играет роль обозначенного нами выше первичного рынка инноваций (рисунок 2), на котором реализуются новшества, уже являющихся товаром, но еще не предназначенные для конечного потребления. Они представляют собой результат преобразования абстрактного (виртуального) знания в материальную форму (рисунок 2).
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Рисунок 2 – Схема трансформации знаний в товар [1, с. 15].

Продукция, реализуемая на рынке научно-технической продукции, создается институциональными акторами национальной инновационной системы. А именно: 
· академическими и отраслевыми научно-исследовательскими институтами (НИИ) и конструкторскими бюро (КБ); 
· исследовательскими центрами университетов; 
· стартапами в технологических парках. 
Она (как и следует из ее названия) относится к категории научно-технической и ориентирована, главным образом на инновационно активные производственные предприятия (рисунок 3). 
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Рисунок 3 – Рынок научно-технической продукции в структур НИС.


Согласно [3, с. 545] в нее входят результаты научной деятельности, содержащиеся в отчетах, монографиях, иных печатных изданиях, в конструкторской документации, моделях, опытных образцах и др. То есть по сути – это инновация, продуцируемая в научной фазе ее жизненного цикла (рисунок 4):
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Рисунок 4 – Модель инновационного цикла.

	Где: Научная фаза – это фундаментальные исследования (Н1), прикладные исследования (Н2), опытно-конструкторские разработки (Н3), создание образцов новых продуктов и процессов (Н4); 
Производственная фаза – технологическая подготовка производства и первичное освоение инновации в производственном процессе (П1), расширение производства (П2), стабилизация производства (П3), стагнация производства (П4);
Эксплуатационная фаза – первичное использование потребителем новшества (Э1), расширение потребления (Э2), массовое использование (Э3), последовательный вывод из употребления в связи с несоответствием характеристик продукта изменившимся требованиям рынка (Э4). 
Исходя из смысла, вкладываемого в понятие научно-технической продукции Всемирной организацией интеллектуальной собственности [4], она является не чем иным, как материализованными на промежуточном этапе объектами промышленной собственности и авторского права. Именно это ее типологическое свойство определяет специфику РНТП в общей структуре товарных рынков. Таким образом, в первую очередь, он предназначен для актуализации и коммерциализации формализованных результатов исследований и разработок (ИР), из чего логически вытекает необходимость организации торговли неовеществленными инновациями: лицензиями, патентами, прямыми результатами исследований и разработок. 
Важно отметить тот факт, что благодаря РНТП становится возможной стоимостная оценка такой категории товара как "новые знания", в результате чего инновация реализуется на каждой ступени ее рыночной готовности. При этом идея и промышленный образец продаются также успешно, как и законченная производственная продукция. Надо сказать, что, по оценкам экспертов, емкость РНТП сегодня превышает даже емкость рынка углеводородов [1, с. 103].
Рассмотрим как формируется спрос и предложение на РНТП с учетом выявленной нами специфики последнего. В классической интерпретации их соотношение выглядит следующим образом (рисунок 5): 
Р
Q
D
S
q1
р1
0
E
Р – цена товара.
Q – объем продукции в единицу времени. 
S – кривая изменения предложения.
D – кривая изменения спроса.
E – точка равновесия. 














Рисунок 5 – Спрос и предложение на рынке стандартного продукта. 

Под спросом в этом случае подразумевается потребность рынка в товарах, обеспеченная деньгами. Под объемом спроса – количество товара, которое в данный период времени могут приобрести по заданной цене. Под предложением понимается количество товаров, представленных на рынке. Под объемом предложения – количество товаров, которое в определенный период времени поставляется на рынок при данном уровне цен [5]. 
Но РНТП имеет столь принципиальные отличия от традиционных рынков, что требует по отношению к себе столь же нетрадиционных подходов. В первом приближении эти отличия можно выразить следующим образом:
· научно-техническая продукция не является конечной;
· она не относится к сфере массового производства;
· ее тиражирование до момента, пока она имеет инновационные преимущества, противоречит рыночным интересам покупателя «первой руки»;
· для увеличения объемов ее продаж не требуется увеличения объемов производства. 
Важно отметить, что ценообразование на РНТП носит не только объективно сложный (связанный с высокой степенью неопределенности в вопросе прибыльности объекта купли-продажи), но еще и противоречивый характер. Необходимо учитывать, что продавцом научно-технической продукции является ученый, который не только плохо разбирается в нюансах торговли, но и не в полной мере представляет себе реальные потребности экономики в разработанном им продукте, не говоря уже о его коммерческой ценности. В особенности это касается процессных инноваций, которые могут использоваться в весьма широком диапазоне и с позиции первичного целеполагания имеют преимущественно проблемно-, а не предметно-ориентированный характер. Так одни и те же базовые биотехнологии могут с одинаковым успехом использоваться и в сельском хозяйстве и в фармации. С другой стороны, покупатель в лице представителя промышленности не владеет достаточной информацией о том, что именно, из производимого в научной сфере, необходимо ему для того, чтобы снизить издержки и повысить конкурентоспособность своего предприятия. И даже если такой товар в первом приближении найдется, то он вряд ли сможет отличить хорошо завуалированную модификационную инновацию от плохо представленной радикальной. 
Очевидно, что в сложившейся ситуации обеим сторонам нужен независимый профессиональный посредник, хорошо разбирающийся как в передовых достижениях науки, так и в тех возможностях, которые они открывают для интенсификации экономического роста, что позволит наиболее объективным образом уравновесить спрос и предложение на РНТП, реализовав тем самым имманентную ему по сути функцию. Сегодня эта задача решается с помощью таких рыночных субъектов как центры трансфера технологий, получивших широкое распространение в развитых странах мира, в отличие от постсоветского пространства [1, с. 227, 228].
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