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Аннотация: Наша исследовательская цель заключается в разработке подхода для измерения степени креативного развития экономики в различных регионах. Мы применяем комплексный подход, который включает в себя абстрактно-логический и расчетно-конструктивный методы. В нашей статье мы предлагаем новое определение креативного экономического развития регионов, творческого проекта, творческого деятеля, и разрабатываем метод оценки креативного экономического развития в регионах. Мы также определяем и уточняем факторы, которые влияют на креативное экономическое развитие, такие как доля креативного класса в общей численности населения региона, количество времени, затраченное представителями креативного класса на творческие проекты, объем ресурсов, используемых для выполнения этих проектов, а также качество работ, реализованных и предложенных для потребителей. Наш разработанный метод оценки креативного экономического развития регионов позволяет более полно оценить потенциал креативности в каждом регионе. Теоретическая ценность нашей работы заключается в развитии теории креативного класса и углублении понимания закономерностей креативного экономического развития в регионах. В практическом плане, использование данного метода позволит более точно определить размеры креативного класса и специфику их деятельности, что в свою очередь поможет определить миссии, стратегии и программы социально-экономического развития регионов.
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Our research purpose is to develop an approach to measure the degree of creative development of the economy in different regions. We apply an integrated approach that includes abstract-logical and computational-constructive methods. In our article, we propose a new definition of the creative economic development of the regions, a creative project, a creative person, and develop a method for assessing the creative economic development in the regions. We also identify and refine factors that influence creative economic development, such as the share of the creative class in the total population of the region, the amount of time spent by the creative class on creative projects, the amount of resources used to carry out these projects, as well as the quality of work, implemented and offered to consumers. Our developed method for assessing the creative economic development of regions allows us to more fully assess the potential of creativity in each region. The theoretical value of our work lies in the development of the theory of the creative class and deepening the understanding of the patterns of creative economic development in the regions. In practical terms, the use of this method will make it possible to more accurately determine the size of the creative class and the specifics of their activities, which in turn will help determine the missions, strategies and programs for the socio-economic development of the regions.

Keywords: creative class, creative project, creative actor.

Введение. В данном исследовании фокусируемся на производительности как процессе создания материальных и нематериальных товаров и услуг, при котором производительные силы представлены людьми, использующими различные средства производства (технику, технологии, материалы и другие) в процессе производства. Анализ производственных возможностей региона осуществляется с учетом всех факторов, связанных с производством. В период быстрого развития техники и технологий возникает ситуация, когда производительные силы не успевают следовать за производством. Это означает, что хотя разрабатываются и совершенствуются инновационные технологии, производители товаров и услуг не успевают анализировать и предвидеть возможности применения этих технологий, и, следовательно, применяют их без использования прогностических методов и моделей. Отсутствие или недостаточная оценка влияния внешних факторов на развитие компании при использовании новых технологий ведет к различным видам убытков для менеджеров компании, включая организационные, финансовые, информационные, маркетинговые и другие. Чтобы производство и производительные силы в компаниях и региональных кластерах развивались согласованно, развитие должно быть креативным.
Креативная экономика представляет собой экономику, основанную на активном использовании творческих способностей человека в технологической цивилизации. Под творческими способностями или креативностью мы понимаем способность индивида мыслить творчески и создавать качественно новые идеи, которые воплощаются в инновации (товары или услуги). Идея, как базовое понятие в дискурсе креативной экономики, представляет собой замысел или главную мысль, лежащую в основе создания инновации. Идея превращается в знание, когда замысел структурируется в форму, которая может быть обоснована и проверена. Таким образом, креативное экономическое развитие основано на производстве и применении знаний, опережающих время, и их своевременном использовании на основе прогнозирования бизнес-процессов.
Для эффективного управления креативным экономическим развитием необходимо осуществлять его оценку. Методы оценки позволяют управлять развитием различных этапов структуры производства, включая производство, распределение, обмен и потребление.
Таким образом, в данном исследовании фокусируемся на экономическом развитии регионов. Объектом исследования является метод оценки креативного экономического развития регионов, а его предметом является разработка данного метода. Целью исследования является разработка метода оценки креативного экономического развития регионов, а задачи включают определение критериев для творческих проектов, идентификацию факторов, влияющих на креативное экономическое развитие регионов, а также выражение в виде формулы взаимосвязей между факторами, влияющими на креативное экономическое развитие.
Актуальность данного исследования объясняется потребностью в методах оценки креативного экономического развития регионов, которые позволят определить уровень креативного экономического развития региона и управлять развитием производства и производительных сил. В настоящее время этот процесс не является коэволюционным.
Предлагаемый метод оценки креативного экономического развития регионов разработан на основе следующих предпосылок:
1. Креативное экономическое развитие включает в себя проекты не только в области науки и технологий, но также в сфере культуры и искусства. Таким образом, оно охватывает все сферы творческой деятельности человека и отражает совокупный результат творческой работы акторов региона.
2. Креативное экономическое развитие не ограничивается только работниками, получающими вознаграждение за свою творческую работу. Оно также включает работников, не получающих компенсацию за свою творческую деятельность. Таким образом, все творческие акторы учитываются в оценке креативного экономического развития.
3. Творческий актор, в отличие от других акторов, занимается творческой деятельностью.
4. Результатом деятельности творческого актора является творческий проект.
Понимание и решение проблемы определения уровня креативности региона и степени участия граждан в творческих проектах имеют нечеткие смысловые и методологические грани, и данное исследование направлено на их концептуальное определение и ограничение.
Методика. В данном исследовании применяется комплексный подход, а также абстрактно-логический и вычислительно-конструктивный методы, которые способствуют разглашению сущности выбранных параметров в рамках парадигмы формирования креативных проектов как инновационных и творческих компонентов социального развития. Кроме того, исследуется влияние этих параметров на креативность экономических агентов в процессе создания творческих проектов. Значительную долю методологии данного исследования составляет ее эвристическая природа. Это проявляется в том, что в ходе исследования не были использованы конкретные статистические данные, так как требуемые показатели, необходимые для расчетов, являются нетипичными для экономических и социологических исследований из-за их сложности в вычислении. Сбор данных для расчета показателей был основан на статистической базе, предоставленной Федеральной службой государственной статистики. В процессе написания данной статьи использовался метод абстрагирования, который послужил основой для концептуализации и контекстуального представления проблемы исследования. Метод анализа применялся для разбора сложных концептуальных объектов, таких как "творчество", "общество" и "развитие", в то время как метод синтеза использовался для объединения компонентов "общество - человек - проект", что является кратким отражением влияния общества на человека при создании творческого проекта.
Результаты. Развитие креативной экономики в регионе осуществляется через участие творческих деятелей. В отличие от инновационной экономики, которая сосредоточена на развитии через научно-технологические разработки, креативная экономика также охватывает сферу творчества помимо научно-технической области [1].
Индекс креативного экономического развития отражает степень вовлеченности экономических агентов в создание новых творческих продуктов и определяется как совокупность выполненных научных, научно-технических, культурных и других работ, связанных с творческим мышлением экономических агентов и направленных на создание новых продуктов, как материальных, так и нематериальных. Эти работы можно назвать "творческими проектами".
Творческий проект должен соответствовать следующим критериям:
1. Он основан на эвристическом подходе.
2. Результатом проекта является качественно новый или инновационный материал или идея.
3. Продукт творческого проекта обладает уникальностью.
Для оценки креативного экономического развития региона учитываются различные параметры, такие как доля представителей креативного класса в общей численности населения, время, затраченное представителем креативного класса на работу над творческим проектом, объем ресурсов, потраченных на выполнение проекта, а также качество реализованного продукта и его влияние на потребителей [2; 3; 4].
Важно отметить, что креативный класс не ограничивается только интеллектуальными работниками, занимающимися творческой интеллектуальной деятельностью. Он также включает людей, занятых неинтеллектуальными работами, но занимающихся творческой деятельностью в свободное время. Результаты их творческих работ могут иметь важное значение как для широкой аудитории, так и для ограниченного круга людей.
Кроме того, влияние и распространение созданных благ креативным классом является значимым аспектом. Например, предположим, что интеллектуал много лет в свободное от основной работы время занимался разработкой устройства, которое могло бы улучшить жизнь многих людей. Однако, в результате несчастного случая его труды были уничтожены. Исходя из институциональной экономической теории, можно сказать, что он понес значительные трансакционные издержки, и поэтому его работа и затраченное на нее время должны учитываться при оценке затрат на креативное экономическое развитие региона.
Основываясь на вышесказанном, можно выделить факторы, которые оказывают влияние на креативное экономическое развитие региона:
1. Доля представителей креативного класса среди общей численности населения региона. В современных условиях этот показатель может быть оценен только приблизительно.
2. Время, затраченное представителем креативного класса на работу над творческим проектом.
3. Объем ресурсов и средств, потраченных на реализацию творческого проекта.
4. Качество выполненной работы, отраженное в виде реализованного продукта, независимо от его достижения потребителей. Этот параметр имеет такое же значение для экономического развития, как и риск и неудачи влияют на оценку инвестиционного развития.
5. Качество выполненной работы, отраженное в виде реализованного продукта, который дошел до потребителя. Это зависит от количества потребителей и значимости продукта. Например, лекарство, которое предназначено для лечения редкого заболевания, должно иметь такую же ценность, как и книга, прочитанная почти каждым человеком.
Они помогают понять вклад и значимость креативного класса в экономическое развитие региона. Наличие и активное участие креативных акторов в создании творческих продуктов способствуют разнообразию и инновационности экономической сферы региона. Креативная экономика, в отличие от инновационной, охватывает не только научно-технические разработки, но также включает в себя сферу творчества.
Однако стоит отметить, что в рамках экспериментальной и поведенческой экономической теории к креативному классу следует добавить и людей, занятых оплачиваемой неинтеллектуальной или нетворческой работой, но в свободное время занимающихся креативной деятельностью. Результаты их самостоятельных или групповых творческих и исследовательских работ могут как способствовать глобальным открытиям, воздействуя на большое количество людей, так и оказывать влияние только на узкую аудиторию. Таким образом, место работы или профессия не являются определяющими факторами в принадлежности граждан к креативной экономике. Например, представители низших социальных классов, не участвующие в производственно-трудовых отношениях, могут создавать творческие блага.
Другим важным аспектом является влияние и распространение созданных креативным классом продуктов. Например, если рассмотреть случай, когда интеллектуал разрабатывал устройство, которое значительно облегчило бы жизнь многим людям, то его работа и время, потраченное на разработку, должны быть учтены при измерении затрат на креативное экономическое развитие региона.
Таким образом, изучение и анализ факторов, влияющих на креативное экономическое развитие региона, помогают понять роль креативного класса и оценить его вклад в развитие экономики.
Заключение. В данной публикации внесено авторское определение развития регионов в контексте креативной экономики, которое отражает суммарное влияние творческих проектов на развитие данного региона. Кроме того, был разработан авторский метод оценки креативного экономического развития регионов, основанный на комплексной оценке параметров, определяющих степень креативности каждого проекта. Указанные параметры в формуле, описывающей взаимосвязь между показателями креативности развития, были определены с использованием эвристического подхода и требуют дальнейшего теоретического и эмпирического уточнения. Кроме того, формула не учитывает возможность введения дополнительных весовых коэффициентов, которые могли бы дать более точную оценку креативного развития экономики.
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