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Аннотация: В статье приведен анализ деятельности государственных институций, генерирующих научно-техническую информацию. По результатам анализа сделаны выводы о роли деятельности институтов в распространении результатов исследований и инноваций в обществе, о влиянии научно-технической информации на развитие экономики России.
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Научно-техническая информация представляет собой совокупность данных, полученных в ходе научных исследований и экспериментов, отражающих закономерности, принципы и факты, основанные на естественных и технических науках [2]. Эти данные формализованы и структурированы в виде научных статей, отчетов, патентов, технических документаций, стандартов и других форм научной и технической литературы.
Роль научно-технической информации в современном обществе нельзя недооценивать. Она находится в основе научных открытий, технологического прогресса, способствует оптимизации производственных процессов, повышению уровня безопасности и содействует улучшению качества жизни.
Научно-техническая информация играет стратегическую роль. Данная информация необходима для формирования точного и действенного коммуникационного сообщения, ориентированного на конкретную целевую аудиторию. В этом случае научно-техническая информация становится ключевым элементом в процессе создания рекламных кампаний и стратегий маркетинга, особенно в сфере high-tech индустрий.
С точки зрения связей с общественностью, научно-техническая информация способствует формированию позитивного образа организации в глазах общественности [1]. Распространение научно-технической информации помогает демонстрировать прозрачность и открытость организации, ее готовность делиться знаниями и результатами своей работы. Также, использование научно-технической информации помогает формировать уникальное торговое предложение (Unique Selling Proposition, USP), выявлять конкурентные преимущества продукта или технологии и эффективно позиционировать их на рынке.
Таким образом, научно-техническая информация играет важную роль как в научной сфере, так и в коммерческой деятельности, обеспечивая необходимую основу для научных открытий, технологического прогресса, а также эффективной рекламы, маркетинга и общественных связей.
При анализе академической литературы и проведении обзора исследований, связанных с деятельностью государственных институций, генерирующих научно-техническую информацию, можно отметить, что в этой области отсутствует достаточное количество значимых научных работ. Основная тематика исследований в этой области связана с управлением и функционированием отдельных государственных институтов или анализом их вклада в развитие отдельных научных и технических областей. Однако исследования, которые бы целенаправленно затрагивали анализ деятельности таких институтов в контексте их роли в генерации и распространении научно-технической информации, а также их влияния на сферы рекламы и маркетинга, на данный момент являются отсутствующими. Таким образом, это указывает на наличие значительного научного пробела и открывает перспективы для дальнейшего исследования обозначенной темы. 
В настоящей статье приведем анализ деятельности основных государственных институций, которые аккумулируют и генерируют информацию научно-технического типа для разных целевых групп.
Всероссийский институт научной и технической информации Российской академии наук (ВИНИТИ РАН) является одним из крупнейших научных информационных центров в России и в мире, специализирующихся на обработке, систематизации и распространении научно-технической информации. ВИНИТИ РАН был основан в 1952 году с целью содействия научному и техническому прогрессу путем обеспечения оперативного доступа исследователей и специалистов к наиболее значимым и актуальным научным работам и публикациям. Деятельность института затрагивает все области естественных, технических и частично гуманитарных наук [4].
Одной из ключевых задач ВИНИТИ РАН является создание и поддержание информационных баз данных, которые включают в себя информацию о научных статьях, монографиях, диссертациях, авторефератах, патентах и других научно-технических документах. Базы данных ВИНИТИ РАН широко используются исследователями и специалистами во многих областях науки и техники.
Научно-техническая информация, предоставляемая институтом, способствует созданию эффективных коммуникационных стратегий, а также помогает компаниям и организациям лучше понять потребности и требования рынка, формировать USP (уникальное торговое предложение) и определить свою нишу в рыночной конкуренции.
Таким образом, ВИНИТИ РАН играет важную роль в генерации и распространении научно-технической информации, обеспечивая научное сообщество актуальной и важной информацией, а также способствуя прогрессу в сферах рекламы и маркетинга.
Государственная публичная научно-техническая библиотека России (ГПНТБ России) является важным элементом системы научно-технической информации России. Она была основана в 1957 году и с тех пор выполняет функцию крупнейшего информационного центра в области естественных и технических наук. ГПНТБ России хранит обширную коллекцию документов, включая книги, журналы, патенты, нормативные документы и другие источники информации, содержание которых охватывает широкий спектр научных и технических дисциплин [5].
Ключевой особенностью ГПНТБ России является ее постоянное стремление к модернизации и внедрению новых технологий. Библиотека активно использует цифровые технологии для создания электронных каталогов, баз данных и других ресурсов, что облегчает доступ к НТИ для широкого круга пользователей.
С точки зрения маркетинговых процессов, деятельность ГПНТБ России имеет важное значение, поскольку актуальная и комплексная научно-техническая информация, доступная в ГПНТБ России, является ценным ресурсом для разработки коммуникационных стратегий, анализа рынка, выявления потребностей потребителей и формирования конкурентных преимуществ. Таким образом, ГПНТБ России вносит значительный вклад в генерацию и распространение научно-технической информации, содействуя научному и техническому прогрессу.
Институт научной информации по общественным наукам Российской академии наук (ИНИОН РАН) основан в 1918 году и сегодня представляет собой крупнейший в России научно-информационный центр по общественным наукам и гуманитарным дисциплинам. Однако, ИНИОН РАН также играет важную роль в генерации и распространении научно-технической информации, хоть и не специализируется непосредственно на технических науках. Разнообразие научных областей, которые представлены в ресурсах ИНИОН РАН, позволяет говорить о его значимости для научного сообщества. В частности, информация, связанная с социальными и экономическими аспектами применения научно-технических достижений, собирается и систематизируется именно в ИНИОН РАН [6]. 
Научная информация, аккумулируемая в рамках деятельности ИНИОН РАН, также, как и в других рассмотренных государственных институциях, может быть использована в целях рекламы и маркетинга, особенно в контексте социально-экономических аспектов научно-технического прогресса. Этот институт помогает обеспечить дополнительные инсайты и перспективы, которые помогут в более полном понимании рынка и его потребностей, а также в создании более эффективных маркетинговых и рекламных стратегий.
Библиотека естественных наук Российской академии наук (БЕН РАН) входит в число важных государственных институций, генерирующих научную информацию в России. Это уникальное информационное пространство, которое объединяет знания из различных областей естественных наук. БЕН РАН осуществляет свою деятельность на базе обширной коллекции книг, журналов, монографий, авторефератов, научных отчетов и других типов научной и технической документации. Основная задача БЕН РАН - обеспечение доступа к этой информации для широкого круга пользователей [3].
Библиотека активно применяет современные информационные технологии для эффективного управления коллекцией и обеспечения удобства ее использования. Цифровые каталоги и базы данных БЕН РАН обеспечивают быстрый и удобный доступ к научной информации.
С точки зрения рекламы и маркетинга, деятельность БЕН РАН важна по двум направлениям. Во-первых, она обеспечивает профессионалам этих сфер доступ к актуальной научной информации, которая может быть использована для разработки стратегий и принятия обоснованных маркетинговых или иных коммуникационных решений. Во-вторых, БЕН РАН непосредственно выступает объектом маркетинговых и рекламных стратегий, стремясь привлечь новых пользователей и расширить свое влияние. Таким образом, БЕН РАН вносит значительный вклад в генерацию и распространение научной информации в России, что способствует развитию не только академической науки, но и областей рекламы и маркетинга.
На основании анализа деятельности ключевых государственных институций России, генерирующих научно-техническую информацию, можно сделать следующие выводы.
1. ВИНИТИ РАН, ГПНТБ России, ИНИОН РАН и БЕН РАН играют центральную роль в генерации и распространении научной и научно-технической информации в России. Каждое из этих учреждений обладает уникальными компетенциями и специализациями, вместе образуя мощную инфраструктуру для научных исследований и инноваций.
2. Государственные институции, генерирующие научно-техническую информацию, важны не только с позиции развития науки и технологий, но также и для областей рекламы и маркетинга. Доступ к актуальной и качественной научно-технической информации помогает специалистам в этих областях принимать обоснованные решения и разрабатывать эффективные коммуникационные стратегии.
3. Рассмотренные институции образуют околоконкурентное окружение, что стимулирует их к совершенствованию услуг, расширению деятельности и увеличению доступности научно-технической информации. Это способствует общему улучшению качества генерации научно-технической информации в России.
4. Несмотря на высокую активность в сфере генерации научно-технической информации, проведенный анализ подчеркивает необходимость дальнейших исследований и инвестиций в эту область для поддержания и улучшения научно-технологического потенциала страны.
В итоге, исследование подчеркивает значимость государственных институтов в процессе генерации и распространения научно-технической информации, а также их влияние на развитие областей рекламы и маркетинга. В этом контексте эффективное функционирование и взаимодействие этих институтов становится ключевым фактором для ускорения научно-технического прогресса и развития экономики России.
Важно добавить, что несмотря на проведенный анализ, остается большое количество аспектов и направлений для дальнейших исследований в области генерации и распространения научно-технической информации.
Прежде всего, более глубокое понимание процессов и механизмов генерации научно-технической информации в государственных институтах необходимо для оптимизации и улучшения этих процессов. В рамках будущих исследований необходимо изучать особенности взаимодействия между различными институтами, генерирующими научно-техническую информацию, а также методы и технологии, которые они используют.
Второе важное направление для дальнейших исследований затрагивает проблематику воздействия генерируемой научно-технической информации на области рекламы и маркетинга. Более глубокое понимание того, каким образом эта информация используется в обозначенных областях и как это влияет на принятие решений, могло бы способствовать повышению эффективности и инновационности этих отраслей.
Наиболее перспективным направлением для дальнейших исследований является изучение сегментов целевой аудитории потребителей научно-технической информации. Понимание того, кто является основными потребителями научно-технической информации, какие у них есть предпочтения, а также как они воспринимают и используют эту информацию, может дать ценные инсайты для улучшения качества и эффективности генерации и распространения научно-технической информации. Необходимо отметить, что это поможет учреждениям лучше адаптироваться к вариативности интересов своей целевой аудитории и улучшить маркетинговую стратегию в долгосрочном периоде развития.
Статья подготовлена в рамках гранта Государственного университета управления «Исследование целевой аудитории потребителей научно-технической информации: особенности построения эффективной коммуникации и методы формирования лояльности» (НИР №4014-23).
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Abstract: The article presents an analysis of the activities of state institutions generating scientific and technical information. Conclusions about the role of institutions' activities in disseminating research results and innovations in society, about the impact of scientific and technical information on the development of the Russian economy are made based on the results of the analysis.
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