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ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ СОБЫТИЙНОГО ТУРИЗМА И ЕГО СОСТОЯНИЕ НА ТЕРРИТОРИИ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ
Аннотация. Данная статья посвящена исследованию аспектов, влияющих на развитие событийного туризма. В статье приведены подходы, способствующие развитию данного вида туризма. Обосновано современное состояние событийного туризма в Беларуси.
Ключевые слова: событийный туризм, дестинация, интенсивность туристических потоков, социально-экономические эффекты.

Событийный туризм является видом путешествий, при котором туристы отдают предпочтение тому или иному городу с целью посещения определенного мероприятия, такого как фестиваль, концерт, спортивное соревнование и другие значимые события. Это уникальный вид туризма, который не только обладает высокой привлекательностью для туристов, но и играет значимую роль для развития туристической деятельности [1]. Следует утверждать, что на сегодняшний день событийный туризм является одним из ключевых критериев выбора места пребывания туристами. Данный вид туризма развивается все больше и больше с каждым днем, позволяя людям окунуться в атмосферу праздника, полностью прочувствовав уникальность того или иного места, что обуславливает актуальность исследования. Целью данного исследования является разъяснение различных аспектов, влияющих на развитие событийного туризма, анализ и оценка интенсивности туристических посещений Республики Беларусь. 
Исследование показывает, что одним из инструментов привлекательности событийного туризма является создание тематических событий. Например, можно организовать событие в стиле IX века, где весь город переносится в прошлое. Это позволит туристам погрузиться в атмосферу истории и уникальной культуры.
На наш взгляд, немаловажный аспект – это привлечение известных личностей. Данный подход поможет сделать событие более привлекательным для туристов. Например, организовать встречу с известными актерами, музыкантами или спортсменами.
Более того, для расширения эффекта, параллельно с основным событием можно организовать гастрофесты. Это позволит туристам попробовать местную кухню и насладиться разнообразными вкусами, пополнить финансовые результаты в виде выручки объектам питания и розничной торговли.
Событийные мероприятия должны планироваться продолжительностью в несколько дней. Важно обратить внимание на состояние средств размещения. Они должны удовлетворять потребности людей и создавать комфортное проживание. Гостиницы и аналогичные средства размещения, также могут быть оформлены в уникальном стиле, характерном только для нашей страны или города.
Для получения более ярких впечатлений туристами, необходимо уделять внимание зелени в городе – это важный аспект. Чистые и ухоженные парки и скверы создадут положительное восприятие города туристами. Неоднократные посещения одной и той же местности по каким- либо интересам обозначено таким понятием как дестинация. Туристическая дестинация – местность, привлекательная для туристов как центр притяжения, как географическая территория, как экономическая система [4], как объект предпринимательства, которая может не совпадать с границами региона [6].
Как показывают собственные наблюдения, даже мельчайшие детали могут повысить комфорт. Например, опыление водой в жаркие дни или установка урн по городу. Это создаст благоприятную атмосферу для туристов. Например, в Витебске, во время проведения Славянского базара, значимого событийного мероприятия, были установлены такие бриз-локации. Тем не менее, функционирование заведений, которые соответствуют интересам туристов, также важно. Например, кофейни с музыкой, которую они любят слушать. Эти моменты собираются в единое целое, и желание посетителей приехать повторно вызывает социально-экономические эффекты [5].
Более того, следует разработать определенный маршрут, по которому будет проходить событие. Это поможет туристам легче ориентироваться и получить максимум удовольствия от поездки. Исследование показывает, что на сегодняшний день на рынке туристских продуктов представлен широкий спектр событийных туров на территории Республики Беларусь. 
Так, 18 июля 1992 года в Витебске прошел первый фестиваль искусств. Целью данного мероприятия является ознакомление жителей и гостей города с песенным творчеством славянских народов [2]. Сегодня «Славянский базар в Витебске» является одним из важнейших событий на территории Республики Беларусь. По результатам за 2023 год на данное мероприятие прибыло около 5000 артистов из 30 стран [3]. На «Славянском базаре» ежегодно проводятся уникальные события и конкурсы, главным из которых является международный конкурс исполнителей эстрадной песни «Витебск», что несомненно привлекает туристов. 
Немаловажным событием является Международный спортивно-музыкальный фестиваль «Viva Braslav», созданный в 2013 году. На сегодняшний день, данный двухдневный фестиваль  является выбором молодого поколения. По результатам за 2023 год данное мероприятие посетило около 30 тыс. человек. 
Значительным мероприятием является Международной выставка-ярмарка туристических услуг «Отдых». Данное событие представляет собой международную деловую площадку для стран, регионов и туристических компаний со всего мира, представляющих свои продукты и услуги на белорусском рынке. «Отдых» – это эффективная бизнес-площадка для рекламы туристических маршрутов, новых туров, встреч со старыми партнерами, налаживания новых деловых контактов [2].
Международный ежегодный мотофестиваль «Brest Bike Festival International», ежегодно собирающий более 10000 мотоциклов из более 20 стран мира, является одним из лучших фестивалей в Республике Беларусь и крупнейшим событием в мототуризме на территории СНГ.
Нами обозначены наиболее яркие событийные мероприятия в стране. Проведем анализ динамики туристических потоков, которые увеличивают уровень социально-экономических эффектов дестинации. Выездные туристические потоки не способствуют деловой активности субъектов, участвующих в обслуживании туристов [6]. Результаты вычислений представлены в таблице 1.

Таблица 1. Динамика туристических потоков и численность населения Республики Беларусь за 2020-2023 гг.
	Показатели
	2020 г.
	2021 г.
	2022 г.
	2023 г.
	2023 г. к 2022 г.
	2023 г. к 2020 г.

	
	
	
	
	
	Абс. прир., тыс. чел.
	Темп роста, %
	Абс. прир., тыс. чел.
	Темп роста, %

	Въездной туризм, тыс. чел.
	81,0
	71,4
	143,0
	82,1
	-60,9
	57,4
	1,1
	101,4

	Внутренний туризм, тыс. чел.
	571,5
	1187,9
	1530,4
	138,9
	-1391,5
	9,1
	-432,6
	24,3

	Численность населения, тыс. чел.
	9410,3
	9349,6
	9255,5
	9200,6
	-54,9
	99,4
	-209,7
	97,8

	Выездной туризм, тыс. чел.
	253,9
	477,0
	343,9
	495,7
	151,8
	144,1
	241,8
	195,2


*Источник: составлено автором на основании данных Белстата URL: http://dataportal.belstat.gov.by/.

Данные таблицы 1, показывают, что въездные потоки демонстрируют скачкообразную тенденцию и только в 2023 г. восстановился показатель прибытий (прирост 1,4%). Выездной туризм остается на относительно стабильном уровне с небольшим ростом к концу периода исследования и в 2023 г. по отношению к 2020 г. поток увеличился на 95,2%. Внутренние туристические потоки значительно возросли с 2020 по 2022 год, но затем резко упал в 2023 году. Более того, нами было замечено отрицательное значение в абсолютном приросте, что указывает на уменьшение числа туристов внутри страны. Следует заметить, что выездной туризм пользуется особой популярностью, что указывает на уровень платежеспособного для таких путешествий спроса. 
В ходе исследования нами рассчитан коэффициент интенсивности туристических потоков за 2020-2023 гг. путём отношения суммы въездных и внутренних туристических потоков к численности населения страны на начало года. Результаты вычислений приведены в таблице 2.

Таблица 2. Интенсивность туристических потоков в Республике Беларусь, коэф.
	Годы
	2020 г. 
	2021 г. 
	2022 г. 
	2023 г. 

	Коэффициент интенсивности 
	0,069
	0,135
	0,181
	0,024


*Источник: составлено автором на основании статистических данных таблицы 1.

Проанализировав данные таблицы 2, нами замечено, что наибольший коэффициент интенсивности туристических потоков приходится на 2022 год, в то время как наименьший замечен в 2023 году при снижающейся численности населения страны. Причинами колебаний коэффициента интенсивности туристических потоков могут служить такие факторы как: экономическое положение страны, курс валюты, уровень доходов населения и инфляция за данный промежуток времени оказывают значительное влияние на туристические потоки. Более того, перепады в этих параметрах могут стимулировать или сдерживать желание людей путешествовать. Военные конфликты, террористические угрозы и другие факторы также играют значительную роль в решении туристов о выборе привлекательного места отдыха, называемого дестинацией. Следует заметить, что в зависимости от климатических условий и времени года, некоторые регионы, например, Брестская область, могут быть привлекательными для туристов по температурному комфорту, что вызывает сезонные колебания в туристических потоках. Немаловажным фактором является пандемия, приведшая к резкому снижению туристических потоков из-за опасений за безопасность или ограничений на перемещение. Таким образом, колебания коэффициента интенсивности туристических потоков объясняются комплексом различных факторов, включая экономические, политические, сезонные, инфраструктурные и внешние воздействия. Эти факторы взаимодействуют и влияют на решение туристов о выборе направления и времени поездки.
Тем не менее, чем шире программа событийных мероприятий в стране и ее регионах, тем больше возможности для привлечения туристических потоков. Более 10 лет в каждом регионе страны планируется праздник сельскохозяйственной отрасли «Дожинки», который не только своей целью ставит чествование тружеников села, но и производится финансирование из государственного бюджета разных уровней, обозначенных для проведения данных мероприятий районов. Для подсчета уровня социально-экономического эффекта, предлагаем исследовать объем выручки объектов питания (розничной торговли продовольственными товарами) и средств размещения в период проведения «Дожинок», что даст возможность оценить степень влияния событийных мероприятий на уровень социально-экономического развития. Привлекательность событийного туризма обусловлена не только самими мероприятиями, но и дополнительными услугами, такими как гостиничное размещение, ресторанный сервис, транспортная инфраструктура и развлекательные возможности. Кроме того, событийный туризм способствует развитию индустрии развлечений и культурного обмена, а также может стимулировать инвестиции в туристическую инфраструктуру и улучшение условий для туристов, вызывая мультипликационный эффект. Однако, эффективность событийного туризма зависит от качества организации мероприятий, своевременности и доступности рекламы, развитости транспортных коммуникаций, уровня развития гостиничного и ресторанного бизнеса, а также имиджа и привлекательности региона как туристического направления. 
Таким образом, событийный туризм является важным фактором в формировании, привлечении туристических потоков, а его развитие может оказывать существенное влияние на туристическую индустрию и экономику региона, что создаст определенные социально-экономические эффекты.
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