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Теоретические аспекты формирования предпринимательской среды
Аннотация: Развитие предпринимательства тесно связано с формированием предпринимательской среды. Внешняя среда – источник, питающий организацию ресурсами. Внутренняя среда – источник жизненной силы организации. К понятию «предпринимательская среда» примыкает вошедшее в научный обиход понятие «предпринимательская экосистема».
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Актуальность исследования предпринимательской среды определяется качественными изменениями, происходящими в экономике, в государственном управлении, в предпринимательстве. Расширяется и углубляется процесс глобализации, усиливаются интеграционные процессы, совершенствуется государственное регулирование экономических процессов. 

Любая организация находится и функционирует в определенной среде. Действия всех без исключения организаций возможны только в тех случаях, когда среда допускает их осуществление. 

Среда предпринимательства представляет собой экономическое пространство, в котором действуют активные экономические субъекты. Особенности среды определяются видом предпринимательской деятельности. 
Внешняя среда – источник, питающий организацию ресурсами. Организация находится в состоянии постоянного обмена с внешней средой, обеспечивая тем самым себе возможность выживания. 

Изменения внешней среды имеют различные причины. 

Внешняя среда не остается постоянной, в ней все время происходят изменения. 

Во внешней среде выделяются микросреда, включающая факторы прямого воздействия, и макросреда, которую составляют факторы косвенного воздействия. 

Микросреду формируют: поставщики, потребители, конкуренты, посредники,  контактные аудитории. 

 Макросреду составляют:

- политическая среда;

- экономическая среда;

- социокультурная среда;

- научно-технологическая среда;

- международная среда.

Взаимодействие составных частей макросреды приводит к принятию нормативных актов, регулирующих предпринимательскую деятельность (таблица).

Таблица Законы, регулирующие предпринимательскую деятельность
	Направления регулирования
	Федеральные законы и законы РФ

	Федеральные законы, которые устанавливают государственные требования к субъектам предпринимательства в осуществлении предпринимательской деятельности
	Федеральный закон от 8.08.2001 № 129-ФЗ «О государственной регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринимателей»;

Федеральный закон от 8.08.2001 № 128-ФЗ «О лицензировании отдельных видов деятельности»;

Федеральный закон от 27.12.2002 № 184-ФЗ «О техническом регулировании»;

Федеральный закон от 26.12. 2008 № 294-ФЗ «О защите прав юридических лиц и индивидуальных предпринимателей при осуществлении государственного контроля (надзора) и муниципального контроля».

	Федеральные законы и законы РФ, которые устанавливают основные принципы и условия функционирования рыночного механизма, соответственно, и предпринимательской деятельности
	Закон РФ от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции»;

Федеральный закон от 28.12.2009 № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»;

Федеральный закон от 22.04.1996 № 39-ФЗ «О рынке ценных бумаг»;

Закон РФ от 20.02.1992 № 2383-1 «О товарных биржах и биржевой торговле».

	Федеральные законы, которые касаются правового положения организационно-правовых форм предпринимательской деятельности
	Федеральный закон от 26 декабря 1995 г. № 208-ФЗ «Об акционерных обществах»;

Федеральный закон от 08.02.1998 № 14-ФЗ «Об обществах с ограниченной ответственностью»

Федеральный закон от 8.05.1996 № 41-ФЗ «О производственных кооперативах»;

Федеральный закон от 14.11.2002 № 161-ФЗ «О государственных и муниципальных унитарных предприятиях».

	Федеральные законы, которые регулируют отдельные виды предпринимательской деятельности
	Федеральный закон от 29.10.1998 № 164-ФЗ «О финансовой аренде (лизинге)»;

Федеральный закон от 30.12.2008 № 307-ФЗ «Об аудиторской деятельности»;

Федеральный закон от 29.11.2001 г. № 156-ФЗ «Об инвестиционных фондах»;

Федеральный закон от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».

	Федеральный закон, описывающий направления и формы поддержки государством предпринимательской деятельности
	Федеральный закон от 24.07.2007 № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации».




Анализ внешней среды предпринимательской организации целесообразно проводить с использованием PEST-анализа, PESTEL-анализа. 
Внутренняя среда – источник жизненной силы организации. 

Внутренние переменные – это ситуационные факторы внутри организации. К внутренним переменным относятся цель, структура, задачи, технология, люди.

Цели работы организации многообразны. Ими могут быть:

- получение прибыли; 

- публичная ответственность и имидж организации;

- повышение ценности компании.
Анализ внутренней среды предпринимательской организации целесообразно проводить с использованием современных методов и приемов (например, SWOT-анализа).  

Рынок является средой существования предпринимателей по ряду оснований. 

Предприниматели участвуют в рыночных процессах как производители и продавцы товаров, как покупатели производственных ресурсов и как посредники. 

Субъектами (носителями прав и ответственности) предпринимательской среды являются предприниматели, потребители, работники и государство. 

Предприниматели как субъекты предпринимательской среды – это лица, осуществляющие инициативную инновационную деятельность на свой риск и под свою ответственность, их коллективы и ассоциации. С предпринимателями взаимодействуют потребители продукции (работ, услуг), предлагаемой предпринимателями, а также союзы и ассоциации потребителей.  Работники как субъекты предпринимательской среды осуществляют трудовую деятельность по найму на контрактной или иной основе, создают защищающие их интересы профессиональные союзы. Государственные структуры становятся субъектами предпринимательской среды, если они выступают участниками рыночных сделок.  
Объектами предпринимательской деятельности (в соответствии со статьей 2 Гражданского кодекса РФ) являются используемое имущество, произведенная продукция (товары), выполненные работы, оказанные услуги, то есть все то, в чем нуждаются потребители и что может сформировать рыночное предложение, быть продано и принести предпринимательский доход. 
В последние десятилетия к понятию «предпринимательская среда» примыкает прочно вошедшее в международную управленческую практику, в политику и в научный обиход понятие «предпринимательская экосистема». Предпринимательские экосистемы представляют собой комбинации социальных, политических, экономических и культурных элементов в регионе, которые поддерживают развитие и рост инновационных стартапов.
Активно исследуются отличия предпринимательских экосистем от других широко используемых контекстных понятий, таких как рынки, кластеры, отрасли, цепочки ценности, сети. Изучаются процессы формирования предпринимательских экосистем в различных странах, в том числе, в странах с экономикой переходного типа [3]. Определяется алгоритм использования экосистем для достижения конкурентного преимущества. Выявляются наилучшие стратегии и эффективные бизнес-модели для участников предпринимательских экосистем [4]. При этом проводится идея о том, что предпринимательские организации редко работают в условиях классических рынков, характеризующихся рыночными сделками и традиционной конкуренцией, они чаще функционируют в сетевых структурах, играющих взаимодополняющие роли для продвижения новых товаров и услуг [2]. 

Зарубежными и отечественными исследователями в процессе изучения предпринимательских экосистем применяются различные теоретические подходы – институциональная теория, теория ресурсной зависимости, теория рамок промышленной организации, сетевые, когнитивные подходы. Исследователи пространственной инновационно-предпринимательской экосистемы (И. Дубина, О. Кожевина и А. Чуб) предлагают использовать тройную спираль инноваций [1]. 

Выделяются два продуктивных направления в исследовании предпринимательских экосистем: по одному из них рассматривается взаимодействие предпринимательских организаций с «инновационными экосистемами», по другому – взаимодействие с «региональными экосистемами». 
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