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ОСОБЕННОСТИ КОММЕРЦИАЛИЗАЦИИ ИННОВАЦИОННЫХ ИДЕЙ В СРЕДЕ МАЛОГО БИЗНЕСА

Аннотация В свете сложившейся политической и экономической ситуации в мире, стратегическим направлением развития экономики РФ должно стать инновационное развитие. В силу определённых особенностей крупного бизнеса, он не всегда заинтересован в широком внедрении инноваций. При этом малый и средний бизнес обладают огромным потенциалом инновационного развития. Коммерциализация инноваций определяет их эффективность. Опорой инновационного развития должны стать государственная поддержка и интенсификация образования в области коммерциализации инновационного развития бизнеса.
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Происходящие преобразования в структуре мировой экономики формируют новые экономические центры. Этот процесс даёт России шанс на повышение своего рейтинга среди мировых стран-лидеров.
Принятый Россией курс на повышение темпов экономического развития реален только с опорой на инновационные преобразования. Инструментом повышения конкурентоспособности экономики является её способность быстро совершенствоваться в соответствии с требованиями развития мировой экономики. Мало у кого есть сомнения в том, что сегодня именно инновации являются базовым элементом экономического роста и укрепления позиций на политическом поле мировых взаимоотношений.
В современном мире инновации, а также объёмы и скорость их внедрения позволяют поддерживать конкурентоспособность как отдельного субъекта бизнеса, так и всей национальной экономики в целом. Инновации, являясь результатом научно-технического и технологического прогресса, становятся источником развития и совершенствования экономических, управленческих и общественных отношений. Но стратегическая многовекторность развития российской экономики усложняет процесс концентрации государственной экономической политики на конкретных направлениях инновационного развития. В связи с этим, необходима опорная точка для реализации планов по выходу на путь создания и поддержания высокого уровня бизнес-среды национальной экономики.
Россия много лет возлагала надежды на то, что крупный бизнес возьмёт на себя роль лидера инновационного развития российской экономики. Очевидно, что сегодня назрела необходимость перехода от потребительской и «оффшорной» модели экономики, которая сформировалась в России в последние годы, к инновационной экономике. Однако крупные предприятия, работающие на российском рынке, по-прежнему проводят политику «рантье», то есть присваивания дивидендов, полученных от использования активов, которыми они владеют. Крупный бизнес не стремится совершенствовать свой бизнес, так как его владельцы зачастую не видят своего будущего вместе с Россией. Не оспаривая необходимость инновационного развития, бизнес, тем не менее, пассивен в вопросах внедрения инноваций, полагая, что в условиях глобальной политической нестабильности самыми надёжными инвестициями остаются не рискованные вложения в инновации, а портфельные инвестиции.

Конечно, реалии глобальных политических и связанных с ними экономических процессов, требуют от крупного бизнеса не просто пересмотра стратегии своего поведения, но и заставляют активизировать обновление своего бизнеса с учётом современных рыночных требований. 
Инновационный процесс можно считать завершённым только в том случае, если инновации внедрены в производственный, хозяйственный или управленческий процесс, то есть проведена их коммерциализация, способность давать экономический эффект от произведённых вложений. Однако именно процесс внедрения инноваций очень часто сталкивается с различными препятствиями.
Наиболее важными, а в отдельных случаях критическими барьерами внедрения инноваций в России являются:

- отсутствие финансовых возможностей разработки и внедрения инноваций;
- слабая научно-техническая база для проведения научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ (НИОКР);
- низкая культура внедрения инноваций, а порой и полное отсутствие практики инновационного развития на отдельных предприятиях;

- неконкурентные условия доступа к инвестиционным ресурсам, которые являются следствием высоких кредитных ставок и инфляционных процессов.
При этом нужно не забывать, что инновационная деятельность признана наиболее рискованной. Это также не способствует стремительному развитию инновационной активности бизнеса. Не стоит и рассчитывать на то, что глобальные политические и экономические изменения последних лет станут надёжным стимулом для инновационных изменений в российской экономике.

В сложившейся ситуации следует отметить, что в России имеется значительный потенциал расширения реализации инновационных бизнес-идей за счёт привлечения субъектов малого и среднего бизнеса. Малому бизнесу проще противостоять рискам инновационных изменений, так как в случае неблагоприятных результатов их потери будут не столь фатальными, как у крупных предприятий. В силу своих организационных особенностей малые предприятия способны быстро менять основные элементы своей производственной, продуктовой, сырьевой и управленческой системы, оперативно реагируя на изменения внешней среды. Малым предприятиям проще оценить коммерческую составляющую инноваций, так как их внутренняя среда довольно примитивна.
Признавая роль малых и средних предприятий в развитии инноваций, государство способствует их вовлечению в процесс усовершенствования бизнес-процессов. Например, по данным Министерства экономического развития РФ объём субсидий, выделенных из федерального бюджета на государственную поддержку малого и среднего бизнеса, составил в 2016 году более 11 млрд руб.

Для того чтобы коммерциализировать вложения со стороны государства, а также самих субъектов малого предпринимательства, следует решить такие задачи, как повышение культуры инновационной деятельности в среде малого предпринимательства, оказание организационной и финансовой поддержки инновационной активности. Поддержка должна быть разносторонней и многовекторной.
Не секрет, что многие технические и технологические разработки российских изобретателей находят применение не в российской бизнес-среде, а за рубежом. Одной из причин этого видится отсутствие чётких методик обобщения и распространения передового опыта внедрения инноваций. Имеющийся успешный мировой опыт в России внедряется чрезвычайно пассивно.
Умение предпринимателя внедрить инновацию и обеспечить её коммерческий эффект являются залогом увеличения интереса к инновационной деятельности. Однако в условиях совмещения функций, которое объективно распространено в среде малого предпринимательства, работники не всегда обладают достаточной квалификацией в области инновационной деятельности, в том числе коммерциализации инноваций. Этот недостаток имеет место и в средних, а также, в отдельных случаях, крупных предприятиях.
В рамках поддержки малого и среднего предпринимательства созданы бизнес – инкубаторы, которые являются специальными структурами Министерства экономического развития РФ для оказания поддержки малого и среднего бизнеса в вопросах инновационного развития. В 2016 году в РФ действовало 145 единиц таких бизнес-инкубаторов, а их общая площадь, позволяющая проводить разного рода исследования и испытания, составила более 431 тыс. м2.
Эти мероприятия находят отклик у малого предпринимательства. Так, в 2015 году в деятельности таких бизнес-инкубаторов приняли участие 9619 человек. На конец 2016 года их число увеличилось на 6,4 % и составило уже 10234 чел. Рост числа резидентов бизнес-инкубаторов не только является залогом успешной коммерциализации бизнес-идей, но и позволяет получить практический опыт внедрения инноваций, повысить инновационную культуру, осознание необходимости постоянного совершенствования своего бизнеса. Проводимая в рамках бизнес-инкубаторов деятельность обязательно должна обобщаться и распространяться с целью повышения образованности в сфере инновационного развития бизнеса.
Как результат, это дополнительно расширит способность российского малого бизнеса активно участвовать в инновационном процессе и зафиксирует успех в области успешного внедрения инноваций.

В конечном итоге можно сделать вывод о том, что нерационально основывать стратегию инновационного развития российской экономики только на крупном бизнесе, несмотря на его значительный финансовый, интеллектуальный, технический и технологический потенциал. Высокие риски инновационной деятельности не способствуют деловой активности бизнесменов в области внедрения инноваций. Но особенности малых предприятий, их открытость для изменений, рыночная мобильность, высокая предсказуемость внутренней среды, являются важными факторами, позволяющими увеличивать получаемую коммерческую отдачу от процессов разработки и реализации инноваций. Это становится особенно очевидным в условиях государственной поддержки инновационной деятельности малого предпринимательства.
Учитывая, что российское государство уже предпринимает серьезные попытки привлечь малый бизнес к инновационному развитию национальной экономики, следует отметить, что опорной точкой в этом процессе должно стать тотальное повышение уровня квалификации работников в области коммерциализации разработанных бизнес-идей.
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COMMERCIALIZATION OF INNOVATIVE IDEAS IN SMALL BUSINESS ENVIRONMENT
Abstract In light of the current political and economic situation in the world, the strategic direction of the Russian economy should be innovative development. Due to certain peculiarities of big business, it is not always interested in wide introduction of innovations. At the same time, small and medium-sized businesses have a huge potential for innovative development. Commercialization of innovations determines their effectiveness. State support and intensification of education in the field of commercialization of innovative business development should become the basis of innovative development.
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