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СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКУЮ АКТИВНОСТЬ НАСЕЛЕНИЯ

Аннотация В статье на основе данных мониторинга общественного мнения населения Вологодской области за 2016 г. рассматриваются как внешние, так и внутренние факторы, оказывающие влияние на склонность к предпринимательству. Показано, что готовность открыть свой бизнес чаще демонстрируют мужчины, население после 30 лет с высоким образовательным уровнем. Кроме того, важную роль на склонность к предпринимательству играет и благоприятная экономической и политической ситуации в стране и в регионе.
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В инновационных процессах важная роль отводится предпринимательству как источнику экономического роста и создания рабочих мест (Linan, Rodríguez-Cohard, Rueda-Cantuche, 2005). Вместе с тем, как в стране, так и в регионе наблюдается невысокий уровень предпринимательской активности населения, в этой связи ключевой задачей является поиск ответов на вопросы о факторах, стимулирующих население к предпринимательству (Baumol, 1968). Среди них выделяют индивидуальные характеристики населения, например, возраст (Laspita et al., 2012), пол (Carter et al., 2003), уровень образования (Laspita et al., 2012), психологические особенности (Ilouga, Mouloungni, Sahut, 2014). Учитывается и роль внешней среды (уровень безработицы в стране (Reynolds, Miller, Maki, 1995), например, государственная политика, связанная с развитием инновационных отраслей и поощрением предпринимательства (Lee et al., 2006) [2, с. 22-23]) [1, с. 61, 64]. 
Отметим, что в ряде работ продолжает сохраняться односторонний взгляд, предполагающий акцент на индивидуальных чертах предпринимателей, отличающих их от остального населения, подобный подход в соответствии с классификацией Elfving (2008) рассматривают в качестве первого этапа исследований по данной проблематике (начало 1970-х – конец 1980-х гг.). В настоящее время распространяется многомерный подход, учитывающий не только поведенческие модели, но и территориальную специфику (Tkachev et al., 1999). Предпринимательские намерения и предпринимательская активность населения рассматриваются не только в разрезе социально-демографических характеристик, но и в зависимости от восприятия среды для осуществления предпринимательской деятельности (Franke, Luthje, 2004). 
В рамках данного исследования цель заключается в исследовании как социально-демографических, так и отдельных социально-экономических параметров, воздействующих на предпринимательскую активность. В качестве информационной базы исследования выступили данные мониторинга общественного мнения населения Вологодской области, проведенного ВолНЦ РАН в августе 2016 г. на территории Вологды, Череповца и нескольких районов Вологодской области. 
Результаты проведенного социологического исследования свидетельствуют, что практически в 70% случаев население Вологодской области положительно относится к малому бизнесу как одной из форм экономической деятельности. При этом в территориальном разрезе череповчане разделяют эту точку зрения несколько чаще по сравнению с жителями Вологды (79 против 74%) и по сравнению с жителями районов. Тем не менее, только 5% опрошенных в Вологде и Череповце уже занимаются бизнесом, более трети опрошенных как в Вологде, так и в Череповце положительно настроены к ведению предпринимательской деятельности в случае благоприятных условий, в районах области таких меньше (в 61% случаев отрицательные оценки).
Характеризуя условия для успешного начала бизнеса, в качестве ключевого отмечается наличие необходимого объема финансовых ресурсов (стартовый капитал – в 69% случаев) и предпринимательского склада характера (практически у 40% опрошенных). Помимо этого, треть населения подчеркивает важность наличия плана по развитию бизнеса, а также специальных знаний и навыков. Наряду с этим, отмечается необходимость упрощения  налоговой системы и снижения налогового бремени на предпринимателей (примерно четверть опрощенных в целом по области придерживается подобной точки зрения), а также специализированных структур, оказывающих консультативные услуги и предоставляющих справочную информацию (табл. 1). 
Таблица 1. Условия, благоприятные для открытия своего дела, занятия бизнесом, % от числа опрошенных
	Вариант ответа
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Вологодская область

	Наличие финансовой помощи
	47,7
	57,6
	38,1
	45,7

	Упрощение налоговой системы
	29,2
	28,3
	21,8
	25,5

	Снижение налогового бремени
	30,5
	26,0
	19,3
	24,0

	Наличие помещений, оборудования
	22,6
	26,3
	15,5
	20,2

	Наличие организации, помогающей открыть свое дело
	18,2
	20,5
	10,6
	15,2

	Наличие необходимой справочной информации
	11,5
	17,2
	7,1
	10,9

	Уменьшение и устранение криминального нажима в сфере малого бизнеса
	10,3
	12,4
	8,5
	10,0

	Другое
	1,3
	2,5
	1,0
	1,5

	Затрудняюсь ответить
	31,0
	22,7
	47,8
	36,8

	Источник: Мониторинг общественного мнения населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2016 г.



Важную роль при планировании начала бизнеса играет восприятие социально-экономической и политической ситуации в регионе. Фактические данные свидетельствуют, что среди тех, кто уже ведет свой бизнес, в 69% случаев ситуация в регионе оценивается как благополучная и спокойная, среди планирующий свое дело – в 59%. Кроме того, три четверти тех, кто уже занимается предпринимательской деятельностью в основном положительно оценивает экономическую политику, проводимую Президентом страны (табл. 2).
Таблица 2. Оценка политической и экономической ситуации в регионе в зависимости от возможности при благоприятных обстоятельствах открыть свое дело, % от числа опрошенных 
	
	Я уже веду свой бизнес
	Да, скорее да, чем нет
	Скорее нет, чем да, нет

	Политическая обстановка в регионе

	Благополучная
	25,5
	7,7
	5,6

	Спокойная
	43,1
	51,0
	45,6

	Напряженная
	29,4
	37,0
	42,2

	Критическая, взрывоопасная
	2,0
	4,4
	6,5

	Отношение к экономической политике, проводимой Президентом страны

	В основном положительно
	75,0
	59,3
	57,2

	В основном отрицательно
	18,2
	19,9
	21,8

	Безразлично
	6,8
	20,8
	21,0

	Оценка экономического положения в регионе

	Очень хорошее
	4,1
	2,0
	1,2

	Хорошее
	14,3
	8,0
	5,5

	Среднее
	26,5
	45,2
	41,1

	Плохое
	49,0
	35,7
	39,2

	Очень плохое
	6,1
	9,0
	12,9

	Изменение социально-экономической ситуации в регионе за последний год

	Стала лучше
	12,2
	6,9
	3,8

	Такая же
	34,7
	41,6
	40,9

	Стала хуже
	53,1
	51,5
	55,2

	Источник: Мониторинг общественного мнения населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2016 г.



Помимо внешних условий, как уже было показано выше, необходимо принимать во внимание и социально-демографические характеристики, влияющие на склонность к предпринимательству. Рассматривая социально-демографические характеристики тех, кто при благоприятных условиях готов открыть свой бизнес, отметим, что среди них несколько больше мужчин, а также населения после 30 лет (в последнем случае 75% уже ведут свой бизнес и 64% – планируют). Население с более высоким образовательным уровнем чаще склонно к предпринимательству, иллюстрацией этого является то, что в 64% случаев у населения с высшим образованием уже есть свой бизнес. 
Обобщая, отметим, что роль предпринимательской деятельности в социально-экономическом развитии региона возрастает, и это связано как с созданием новых рабочих мест и, тем самым решением проблемы безработицы, так и с выпуском необходимых товаров и услуг и обеспечением продовольственной безопасности территории. В исследовании на фактических данных показано, что население практически в 70% случаев положительно относится к организации бизнеса, при этом такие оценки чаще распространены среди жителей городов, по сравнению с проживающими в сельской местности. Большее чем в 60% случаев отмечается, что деятельность малого бизнеса связана с решением проблем создания рабочих мест, обеспечения рынков региона необходимыми продуктами и товарами. Вместе с тем, присутствуют и оценки, свидетельствующие, что предприятия малого бизнеса не всегда могут решить проблемы, например, по формированию среднего класса и увеличению бюджетных поступлений. 
В исследовании были подтверждены выводы, встречающиеся в работах зарубежных и отечественных ученых относительно влияния социально-демографических характеристик на открытие малого бизнеса. Зачастую при благоприятных условиях, положительное решение относительно открытия бизнеса принимают чаще мужчины, а также население старше 30 лет, у которых уже накоплен определенный опыт и финансовый капитал, положительным фактором выступает и рост образовательного уровня населения, проживание в городской местности. Наряду с внутренними факторами показано, что и восприятие внешней среды может влиять на планы по организации предпринимательской деятельности. Так, практически в 70% случаев среди тех, кто уже ведет свой бизнес, ситуация в регионе оценивается как благополучная и спокойная, среди планирующий свое дело – практически в 60%. Кроме того, большинство имеющих свой бизнес или в будущем планирующих предпринимательскую деятельность положительно относятся к экономической политике, проводимой Президентом страны.
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SOCIO-ECONOMIC FACTORS AFFECTING THE ENTREPRENEURIAL ACTIVITY OF THE POPULATION
Abstract the article on the basis of the data of public opinion monitoring of the Vologda oblast population for 2016 considers both external and internal factors that influence the propensity to entrepreneurship. It is shown that the willingness to start a business is more often demonstrated by men, the population after 30 years with a high educational level. In addition, the favorable economic and political situation in the country and in the region plays an important role in the propensity to entrepreneurship.
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