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Аннотация. В статье рассматривается специфика формирования исторической памяти общества средствами массовой информации. Особое внимание уделяется особенностям информационной картины, транслируемой обществу посредством СМИ, а также роли журналиста в описании исторических событий.  
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Эффективное развитие современного общества, успешное решение им разнообразных экономических, политических, социальных и культурных задач во многом определяется воздействием субъективных факторов человеческой личности. Активная деятельность человека во всех сферах общественной жизни приводит к постоянным изменениям в системе социальных отношений, и немаловажную роль в этом играет оперирование главным ресурсом нынешней эпохи – информацией. Сегодня становится практически невозможным функционирование какой-либо части общества без информационной поддержки, поэтому особенного внимания заслуживают те общественные субъекты, кто обладает большими возможностями в создании, накоплении, преобразовании и распространении информации.
Одним из таких субъектов являются СМИ. Передаваемая ими информация – в форме текста, изображения, аудио- и видеоматериала, – способна за максимально короткий срок достигнуть практически любой социальной группы и значительно изменить общественное мнение по многим вопросам и проблемам. На сегодняшний день средства массовой информации служат одним из основных источников удовлетворения информационных потребностей аудитории, что обусловлено их способностью убеждать, воздействовать на сознание и эмоции, транслировать различные точки зрения, а также широтой распространённости и простотой доступа к контенту СМИ. 
Поэтому представляется целесообразным рассмотреть роль средств массовой информации в формировании и воспроизводстве исторической памяти в общественном сознании. Как пишет Н. П. Старых, средства массовой информации «являются условием того, чтобы позднейшие поколения могли стать свидетелями давно уже прошедшего события, детали которого забыты. … Одна из задач СМИ – постоянно активизировать накопленные данные для устойчивого перевода информации в воспоминания» [1, с. 104]. По мнению Л. Н. Мазур, средства массовой информации проявляют себя с такой стороны как один из механизмов трансляции исторической информации; другими выступают система образования, устные коммуникации и места памяти [2, с. 247].
	Конструируемая при помощи СМИ картина исторических событий и образов приобретает особую силу воздействия на массовое сознание, однако при этом редким явлением становится гармония в транслируемой информации, поскольку для СМИ характерна передача не только разнообразных, но зачастую противоречивых (а иногда и ложных) информационных материалов. Не секрет, что СМИ могут быть использованы в качестве инструмента манипуляции общественным сознанием, тиражирования «мифов, идеологических и пропагандистских штампов» [2, с. 248], а также средством ведения продолжительных информационных войн. Потому для изучения контента СМИ как никогда необходимы осторожность и непредвзятость со стороны исследователя, однако при этом нельзя отрицать тот факт, что порождаемые средствами массовой информации материалы представляют огромный интерес. Ведь с точки зрения изучения проблемы формирования и воспроизводства исторической памяти средства массовой информации могут одновременно выступать инструментами коммеморации исторических событий, и с одной стороны их публикации характеризуются массовостью и доступностью, а с другой – нормативностью и цензурой. 
При этом нельзя обойти вниманием и фактор воздействия самого журналиста как того сотрудника, который общается с читательской аудиторией через строки своих текстов. Одной из приоритетных задач СМИ и журналиста является привлечение (а также и удержание) как можно большего количества читателей, вследствие чего в сфере журналистики присутствует огромное количество методов, приёмов, средств и правил удержания внимания, стимулирования интереса к описываемой проблеме или событию. Тема исторической памяти – одна из самых сложных для написания качественного и интересного с журналистской точки зрения материала.
Многолетняя практика говорит о том, что уровень понимания журналистами происходящих событий играет важную роль в оказываемом журналистом воздействии на свою аудиторию, которая вольно или невольно становится носительницей транслируемых идей. В случае с исторической памятью особенности аудитории таковы, что её представителями становятся самые различные люди: начиная с тех, кто связан с историей и культурой в силу своей профессиональной деятельности, и заканчивая теми, кто не проявляет никакого интереса к данной области, однако в силу необходимости сохранения памяти об исторических событиях, журналисту следует стремиться к тому, чтобы его статьи вызывали интерес и у данной категории людей.
При обычном подходе журналист, как правило, пишет информационные материалы по какой-либо одной сфере: политике, экономике, культуре и др., а в сфере исторической памяти ему понадобятся знания о специфике и закономерностях событий и процессов, происходивших в тот или иной исторический период, а также протекающих в области бизнеса, экономики, науки, технологий в настоящее время. Без этих знаний он может лишь крайне упрощённо трактовать информацию и неизбежно будет допускать ошибки, что в значительной степени будет обеднять содержательность его статей. Известно, что наиболее качественную информацию может предоставить тот журналист, который в самом лучшем случае является экспертом в своей области, а освещение событий, так или иначе связанных с историей, требует тщательной предварительной проработки материала и глубокой эрудированности со стороны журналиста.
Таким образом, средства массовой информации играют значимую роль в формировании и развитии информационной картины исторической памяти. Благодаря их возможностям и ресурсам, а также избираемым подходам и особенностям подачи материала, люди могут получить не только целостный, но и разносторонний взгляд на самые различные исторические события, переживаемые обществом. Кроме того, транслируемая СМИ информация способствует разнообразию общественных оценок, а также стимулирует чувства причастности и более глубокого переживания людьми своей истории. Это, на наш взгляд, позволяет говорить о том, что на сегодняшний день необходимость в средствах массовой информации для укрепления исторической памяти общества только растёт.
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