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ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКАЯ УСПЕШНОСТЬ В ЖИЗНИ МОЛОДЕЖИ РЕГИОНОВ СЕВЕРО-ЗАПАДНОГО ФЕДЕРАЛЬНОГО ОКРУГА 

Аннотация
В материале представлены данные социологического исследования, посвященного успеху представителей молодого поколения в сфере предпринимательства и бизнеса. Информационной базой исследования служат данные репрезентативного социологического опроса, проведенного в трех регионах Северо-Западного федерального округа. В основе анализа лежит сопоставление ответов молодого населения (до 30 лет) и представителей старших возрастных групп (старше 30 лет). Анализ исследовательских данных позволил выделить сферы жизни, с которыми, прежде всего, ассоциирует свой успех молодежь, и роль предпринимательства в этой структуре. Также были отмечены факторы, способствующие и препятствующие развитию молодежного предпринимательства (как объективные, так и субъективные), и обозначены возможные мероприятия по преодолению проблем в обозначенной сфере.
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Создание условий для развития «третьего сектора» экономики не в последнюю очередь имеет отношение к молодежной политике. Так получилось, что одним из неотъемлемых атрибутов личности успешного предпринимателя является наличие адаптационных ресурсов, достаточных для успешного приспособления к естественному для бизнеса уровню риска (об этом говорят выводы исследования Р.Р. Хуснутдинова) [5, с. 84-89], что вполне соответствует базовым признакам молодости. Последнее, в частности, подтверждают данные Института социологии РАН [8, с. 154-157].
Эксперты также отмечают, что для развития предпринимательства в России важна ротация поколений, поскольку «долгое время в нашей стране предпринимательство считалось мошенничеством» [9, с. 289-293]. Подобное представление стало частью портрета «простого советского человека» [3, с. 51-65]. Молодое же население растет в новых реалиях, в рамках которых «предпринимательскую деятельность воспринимают, как основу финансового благополучия и профессионального роста» [9, с. 289-293].
В тоже время, уровень развития молодежного предпринимательства в РФ недостаточно высок. Так, по данным «Глобального мониторинга предпринимательства» (GEM) за 2019 год, уровень начальной предпринимательской активности в России составляет всего 9,3%. Для сравнения: в Бразилии этот показатель зафиксирован на уровне 23%, в Канаде – 18%, в США – 17%, в Австралии – 11% [10]. Эксперты отмечают, что такая картина складывается из-за того, что в молодежной среде сейчас слабо выражен дух предпринимательства, деформировано представление о бизнесе. Предприниматели представителями молодежи часто воспринимаются, «как люди, которым приходится постоянно преодолевать трудности, а не как бизнесмены, стремящиеся к успеху» [1, с. 11-16].
Цель проведенного исследования – на основе изучения общественного мнения населения Северо-Западного федерального округа (далее – СЗФО) определить, как оценивают свой успех в предпринимательской деятельности представители молодого поколения. Для этого нами были проанализированы первичные материалы социологического опроса, проведенного Вологодским научным центром РАН в 2019 г. среди населения Вологодской, Псковской областей и Республики Карелия. Выборка исследования составляет 1600 чел. (при генеральной совокупности – 2415 тыс. чел.). При формировании выборки был учтен отбор респондентов по половозрастному признаку: было опрошено 137 мужчин (9%) и 126 женщин (8%) в возрасте до 30 лет, а также 570 мужчин (35%) и 767 женщин (48%) в возрасте старше 30 лет.
Обобщение социологических данных продемонстрировало то, что представители молодого поколения (до 30 лет) чаще связывают понятие жизненного успеха с реализацией родительского труда (74%) и финансовым благополучием (65%) и здоровьесбережением (47%). Самореализацию и проявление инициативы (в том числе, в бизнесе) рассматривают источником собственных достижений только 37% (табл. 1). Впрочем, подобные же воззрения характерны и для более старших возрастов, что косвенно говорит о наследовании форм идентичности (таких, в частности, как менталитет «простого советского человека»).
Таблица 1
Распределение ответов жителей регионов СЗФО на вопрос: «Что, прежде всего, определяет жизненный успех человека» (в %)
	
	Возраст респондентов

	
	до 30 лет
	старше 30 лет

	Создание семьи, рождение ребенка
	74,1
	79,1

	Финансовое благополучие
	64,6
	67,5

	Здоровье, красота, спорт
	46,8
	49,5

	…

	Самореализация, проявление инициативы
	37,3
	26,8

	…

	Общение, доступ к информации
	5,3
	5,1

	Музыка, культура
	5,3
	3,1

	Политика, гражданское участие
	0,4
	0,9


Источник: данные социологического опроса населения регионов СЗФО (2019; N=1600).

Данные проведенного анализа позволяют сделать вывод о том, что молодежь высоко оценивает наличие своего успеха в коммуникативной (69%) и образовательной (39%) сферах жизни. Однако оценка жизненных достижений в предпринимательстве для молодого поколения, наоборот, практически нехарактерна. В группе «успешных предпринимателей» доля молодежи составляет всего 10% (в группе старше 30 лет – 90%). Это во многом связано с недостатком знаний, опыта и доступа к ресурсам у населения до 30 лет, первоочередной ориентацией на получение образования, а не на реализацию своего потенциала на рынке труда (табл. 2).
Важно отметить, что при этом молодежь пополняет не группу «пассивных наблюдателей» (тех, кто не стремится к успеху в предпринимательстве, а лишь следит за бизнес-процессами), в которой превалируют представители поколения «60+», а массово перетекает в резерв предпринимательства, т.е. проявляет готовность к соответствующей работе при прочих равных условиях. 
Таблица 2
Социальные характеристики групп населения регионов СЗФО по их отношению к успеху в предпринимательстве (в %)
	100%↓
	Самооценка собственных успехов в бизнесе

	
	Имеют успех
	Не имеют успеха, 
но хотят этого
	Не имеют успеха 
и не хотят этого

	Всего
	4,3
	44,1
	51,5

	Возрастные характеристики

	До 30 лет
	10,1
	25,2
	9,6

	30-60 лет
	63,8
	53,1
	44,8

	Старше 60 лет
	26,1
	21,8
	45,6

	Половозрастные характеристики

	Мужчины до 30 лет
	4,3
	12,7
	5,5

	Женщины до 30 лет
	5,8
	12,5
	4,1

	Мужчины 30-60 лет
	44,9
	29,6
	21,1

	Женщины 30-60 лет
	18,8
	23,5
	23,8

	Мужчины старше 60 лет
	8,7
	6,8
	12,4

	Женщины старше 60 лет
	17,4
	14,9
	33,1


Источник: данные социологического опроса населения регионов СЗФО (2019; N=1600).

Вместе с тем, отсутствием финансов и должного опыта перечень барьеров развития молодежного предпринимательства вовсе не ограничивается. Обращает на себя внимание то, что для представителей молодого поколения (в отличие от более старших возрастов) вовсе не характерно брать на себя ответственность за положение дел в сферах, выходящих за рамки бытовой, семейной жизни и работы (табл. 3). В тоже время, как считают эксперты, умение брать на себя ответственность является неотъемлемой частью предпринимательского риска [7, с. 79-93]. 
Таблица 3
Сферы, за состояние дел в которых представители разных поколений чувствуют свою личную ответственность (в %)
	 
	Возраст респондентов

	
	до 30 лет
	старше 30 лет

	Семья
	80,6
	88,9

	Работа
	55,5
	56,5

	Положение дел в местах непосредственного проживания 
(в доме, во дворе, городе, районе, регионе, стране) 
	17,2
	19,9


Источник: данные социологического опроса населения регионов СЗФО (2019; N=1600).

Таким образом, развитие молодежного предпринимательства, прежде всего, возможно за счет расширения практик участия молодежи в социальных проектах, предполагающих как решение проблем общества, так и приобретение опыта получения коммерческой прибыли и распоряжения ею. Как свидетельствуют данные опроса, в подобных мероприятиях на регулярной основе сейчас участвует не более 1% молодого населения СЗФО, но около 30% потенциально готовы к этому. Последним чаще мешает занятость на основной работе и отсутствие свободного времени. При этом молодежь в качестве стимулов, способных заинтересовать в проявлении активности в подобных проектах, в равной степени называет как финансовую выгоду для себя (32%), так и актуальность / значимость решаемых проблем для общества (27%). Это говорит о важности тщательного отбора подобных инициатив для распространения в российских регионах в рамках диффузии. Это мероприятие могло бы в будущем войти в паспорт национального проекта ««Малое и среднее предпринимательство и поддержка индивидуальной предпринимательской инициативы».
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Abstract
The material presents data from a sociological study on the success of the young generation in the field of entrepreneurship and business. The research is based on the data of a representative sociological survey conducted in three regions of the North-West Federal District. The analysis is based on a comparison of the responses of the young population and representatives of older age groups. The analysis of research data made it possible to identify areas of life with which young people primarily associate their success, and the role of entrepreneurship in this structure. Also, factors promoting and hindering the development of youth entrepreneurship (both objective and subjective) were noted, and possible measures to overcome problems in the designated area were outlined.
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