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Аннотация: В статье исследуется семантическая единица «порядок» как ценность современного общества. Методом контент-анализа выявляются характеристики трансляции ценности порядка в федеральном СМИ «Российская газета» (размер материала, характер информации, предметная зона анализа, общий настрой информации). Также анализируются синонимы базовой категории. В качестве них выступают такие слова, как режим, регламентированность, налаженность, уклад, лад, норма, правопорядок, система, правила, закон. Результаты контент-анализа отражают специфику газеты, а также характер демонстраций проблем общества. 
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В условиях высоких темпов развития общества современная социокультурная среда постоянно наполняется новыми смыслами, трендами, идеями и ценностями. Сосредоточение массмедиа в руках собственников как первая стадия глобализации в информационной среде выражает изменение в привычных отношениях трех взаимосвязанных составляющих: власти, общества и журналистики [4, с. 50]. Нестабильное, изменяющееся медиа-пространство становится объектом многих социологических исследований, направленных, главным образом, на выявление последствий этих изменений. В предметном поле социологии находится проблема трансформации ценностной составляющей формирующейся социокультурной реальности. Необходимость исследования изменений, происходящих с традиционными ценностями, обусловлена их исторической важностью в формировании культуры, в обеспечении преемственности прошлого опыта и в создании жизненного ориентира. «С точки зрения социокультурного подхода, изменение ценностей и социокультурных традиций - процесс длительный и неоднозначный, зависящий от преобладающих в обществе в конкретно-историческое время ценностных ориентиров. Данный подход акцентирует внимание на исторически сформированных и устойчивых социально-ценностных структурах, задающих объективные границы трансформации общества, и выявляет привносимые культурой новые аспекты реальности мира, порождающие новые ценностные смыслы понимания природы человека» [1, 239-240].
Нами предпринята попытка такой традиционной ценности как порядок, тиражируемой в средствах массовой информации современной России. Основной метод данного эмпирического исследования – контент-анализ. В качестве эмпирической базы исследования выступил текст федеральной газеты «Российская газета». Выборка газет – июль 2019 г. Первоначальный сбор данных происходил с использованием сервиса «Google Формы», затем собранный массив обрабатывался с помощью программы Excel. В результате было выявлено 1442 упоминания семантической единицы «порядок» (включая синонимы «регламентированность», «налаженность», «уклад», «лад», «норма», «правопорядок», «система», «правила», «закон». базовую категорию). При сравнении частоты упоминаний категории «порядок», выявленной в результате контент-анализа Российской газеты в 2016 г. (13,8%) [5, с. 114], и частоты упоминаний данной категории в проведенном нами контент-анализе (12,8%) весомых различий не выявлено. 
Особое внимание мы уделили таким характеристикам базовой категории «порядок» как размер материала, характер информации, предметная зона анализа и общий настрой информации (табл. 1). По размеру материала лидируют статьи, в которых свыше 301 слова (67,1%). Чаще всего большим статьям уделяется особое внимание, над ними требуется больше профессиональной работы, поэтому они привлекают читателей. Использование категории «порядок» в крупных статьях может говорить о популяризации самой идеи порядка среди читателей данной газеты. Средний коэффициент страниц, на которых была найдена данная категория,- 0,44, то есть чаще всего слово упоминается в статьях, расположенных именно на центральных полосах. По характеру информации в целом преобладают простой анализ проблемы (52,1%) и констатация факта (37%). Также в графе «другое» (4,1%) указывалось «интервью». Можно говорить о том, что категория «порядок» чаще всего рассматривается как проблема (среди словоформ указывалось и слово «беспорядок»). 
Таблица 1
Основные характеристики базовой категории «порядок»
	Варианты ответов
	Количество, %

	Размер материала

	50-100 слов
	4,2

	101-150 слов
	2,7

	151-200 слов
	6,8

	201-300 слов
	19,2

	Свыше 301 слова
	67,1

	Итого
	100

	Характер информации

	 Письмо-жалоба
	0,0

	Предложение
	2,7

	Благодарность
	0,0

	Простой анализ проблемы
	52,1

	Констатация факта
	37,0

	Простая критика
	1,4

	Конструктивная критика
	0,0

	Постановка проблемы
	2,7

	Дискуссия
	0,0

	Другое (указать что именно)
	4,1

	Итого
	100

	Предметная зона анализа

	Общественно-политические вопросы
	31,5

	Промышленность
	2,7

	Сельское хозяйство
	0,0

	Профсоюзы
	0,0

	Транспорт
	1,4

	Строительство
	2,7

	Здравоохранение
	8,2

	Система образования
	2,7

	Торговля
	0,0

	Сфера обслуживания
	1,4

	Предпринимательская деятельность
	2,7

	Деятельность правоохранительных органов
	8,2

	Сфера ЖКХ
	0,0

	Вопросы социального обеспечения
	9,7

	Наука
	1,4

	Спорт
	5,5

	Культурно-досуговая работа
	12,3

	Межличностные отношения
	1,4

	Другое
	8,2

	Итого
	100

	Общий настрой информации

	Оптимистический
	2,7

	Пессимистический
	1,5

	Благожелательный
	39,7

	Сердитый
	5,5

	Нейтральный
	21,9

	Деловой
	28,7

	Итого
	100


Почти треть всех статей, в которых была найдена категория «порядок» (31,5%) посвящена общественно-политическим вопросам, что ожидаемо. Чаще всего порядок рассматривается именно в политическом контексте. Анализ идеологемы «порядок» как ценности проводился и другими исследователями по материалам современных российских и американских печатных и электронных СМИ. 820 (455 русскоязычных и 365 англоязычных) выявленных примеров позволяют сделать определенные выводы. Все примеры были, прежде всего, классифицированы в соответствии со сферой употребления, то есть на примеры, которые относятся к субсфере внутренней политики, и те, которые обнаружены при обращении к дискурсу внешней политики [2, с. 58]. Интересным показалось то, что категория «порядок» в 12% случаев использовалась в культурно-досуговой сфере. Это может говорить о том, что культура и досуг также подвергаются упорядочиванию и контролю. Категория «порядок» была использована в статьях, освещающих вопросы социального обеспечения (9,7%) и здравоохранения (8,2%), деятельность правоохранительных органов (8,2%) и спорт (5,5%). Категория «порядок» редко использовалась в статьях, посвященных таким важным социальным сферам как наука и образование (1,4 и 2,7% соответственно), а также сферам обслуживания и транспорта (1,4% для обеих сфер). Можно предположить, что данные сферы в контексте порядка не попадают под внимание прессы, а значит не акцентируется внимание на проблемах, реально существующих в них.
При анализе общего настроя информации в статьях, в которых была использована категория «порядок», было выявлено, что преобладает благожелательный настрой (39,7%). Деловой настрой информации был зафиксирован в 28,7% материалов, нейтральный – в 21,9%, сердитый – в 5,5%, оптимистический – в 2,7% и пессимистический в 1,5% материалов. 
Таблица 2
Частота упоминаний базовой категории «порядок» и ее синонимов
	Категория 
	Частота упоминания, (%)

	Порядок
	5, 1

	Режим
	7, 3

	Регламентированность
	2, 6

	Налаженность
	0,3

	Уклад
	0, 3

	Лад
	0, 8

	Норма
	15, 0

	Правопорядок
	0, 07

	Система
	18, 4

	Правила
	10, 6

	Закон
	40, 0


По частоте упоминания среди синонимов базовой категории лидирует слово «закон» (40% материалов). Из электронных материалов, в которых упоминается данная категория, более чем в половине (53,1%) зафиксировано нейтральное отношение к элементу анализа. В 31,9% - положительное отношение и в 15,1% - отрицательное. Общий настрой информации в статьях, где упоминается категория «закон», наиболее распространённый – нейтральный (41,2%), затем следуют деловой (16,8%) и благожелательный (13,8%). Это говорит о том, что «Российская газета» чаще всего освещает вопросы, связанные с государством, властью и законом, а вопросы, связанные с другими социальными проблемами, – в меньшей степени. Также мы зафиксировали тот факт, что в рассматриваемой нами газете «закон» и «порядок» чаще всего используются как синонимы, в то время как в повседневной жизни мы вряд ли поставим их рядом друг с другом. То есть СМИ пытается не только освещать правовой аспект общества, но и укореняет в сознании людей мысль о том, что порядка можно добиться только соблюдая закон. Также нельзя не заметить акценты авторов изученных материалов на идеи соблюдения правил, сохранения стабильности, обеспечения нормального функционирования системы. 
Таблица 3
Характеристика часто упоминаемых синонимов базовой категории «порядок» (%)
	Отношение к элементу анализа
	Общий настрой информации

	Положительно
	Отрицательно
	Нейтрально
	Оптимистический
	Пессимистический
	Благожелательный
	Сердитый
	Нейтральный
	Деловой

	Закон

	31,9
	15,1
	53,1
	11,6
	5,9
	13,8
	10,7
	41,2
	16,8

	Система

	55,1
	12,1
	32,8
	39,2
	9,1
	26,0
	4,1
	12,5
	9,1

	Норма

	28,9
	16,6
	54,5
	42,6
	7,6
	20,4
	2,8
	13,7
	12,8


На второй по частоте упоминания позиции находится подкатегория «система» (18,4%). При этом, положительное отношение к элементу анализа в статьях зафиксировано в 55,1% случаев. Нейтральное – в 32,8% и, наконец, отрицательное – в 12,1% случаев. Что касается настроя информации по данной категории, то лидируют оптимистический, благожелательный и нейтральный (39,2, 26 и 12,5% соответственно). Таким образом, мысль о важности сохранения системы преподносится как благо. Идеи стабильности и невозможности выхода за пределы системы дополняется оптимистичным настроем статей. Остается открытым вопрос о том, может ли это привести к отсутствию открытости инновациям и новым тенденциям, к снижению мобильности и креативности, к деградации свободы и творчества. 
Третью позицию по частоте упоминания базового категории «порядок» занимает категория «норма» (15% материалов). Из всех материалов в 54,5% случаев зафиксировано нейтральное отношение к элементу анализа, в 28,9% случаев – положительное и в 16,6% - отрицательное. Общий настрой статей, в которых упоминается категория «норма», в большей степени, оптимистический (42,6%), благожелательный (20, 4%) и нейтральный (13,7%). Часто слово «норма» употреблялось в контексте законодательной деятельности, а также деятельности правоохранительных органов. Можно сделать вывод, что норма навязывается читателям как некая оптимистичная идея. Если учитывать, что слова «норма» и «закон» часто используются как синонимы, то можно говорить о пропаганде позитивного образа всех элементов законодательной деятельности. 
Меньше всего в «Российской газете» за исследуемый период упоминались такие категории, как «правопорядок» (0,7%), «налаженность» и «уклад» (по 0,3% каждая), а также «лад» (0,8%). Рассматривались и такие категории, как «регламентированность» (2,6%), «порядок» (5,1%), «режим» (7,3%), «правила» (10,6%). Парадоксально то, что категория «правопорядок», которую можно отнести к лидирующим «формальным» категориям, упоминалась меньше всего. Это говорит о том, что сейчас происходит замещение слова «правопорядок» словами «норма», «правила» и «закон».
В заключение хочется отметить следующее. Результаты контент-анализа, во-первых, отражают узконаправленную специфику данной газеты, выражающейся в демонстрации нормативно-правовых актов и изменений в них, а также приоритетности государственных и политических дел над другими общественно важными. Во-вторых, показывают, что СМИ зачастую могут не освещать (или не акцентировать на этом внимание читателей) общественные и глобальные проблемы. 
Средства массовой информации способны формировать определённую «модель» в сознании гражданина как о городе, регионе, так и о стране и мире в целом. Не зря «средства массовой информации называют «четвертой властью», т. к. СМИ оказывают мощнейшее влияние на общественное сознание, что в свою очередь играют одну из определяющих ролей в формировании общественного мнения и формулировании общественных интересов граждан» [3, с. 991]. Это можно чётко отследить благодаря частоте упоминаний определённых слов. СМИ умело актуализируют наше внимание на тех ценностях, которые регламентируются, преподносят нам наиболее актуальную для них информацию. В ходе анализа категории «порядок» и ее синонимов было выявлено смещение их значений в сторону законодательной и уголовной сфер, а также то, что данные категории рассматриваются чаще всего в положительном контексте, пропагандируя благожелательность закона, системы и режима. 
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ORDER IN THE SOCIO-CULTURAL SPACE OF MODERN RUSSIA (BY CONTENT ANALYSIS MATERIALS)

Abstract: The article examines the semantic unit "order" as a value of modern society. The content analysis method reveals the characteristics of broadcasting the value of order in the Federal mass media "Rossiyskaya Gazeta" (the size of the material, the nature of the information, the subject area of the analysis, the General mood of the information). Synonyms of the basic category are also analyzed. They are such words as regime, regulation, regulation, way of life, way of life, norm, law and order, system, rules, law. The results of the content analysis reflect the specifics of the newspaper, as well as the nature of demonstrations of society's problems. 
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